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SINTEZA ACTIVITATIIIP ONVV

1. Bilantul. S
In anul 2025, activitatea I.P. ,Oficiul National al Viei si Vinului” (ONVV) a fost orientatd spre pr
national ,Wine of Moldova. Unexpectedly Great”, consolidarea pozitiei vinurilor moldovenesti pe
sustinerea producatorilor vitivinicoli, dezvoltarea competentelor profesionale si implem
asigurare a calitatii si trasabilitatii produselor vitivinicole.

Pe parcursul anului, ONVV a desfasurat un program complex de marketing si pro
producatorilor autohtoni la expozitii internationale, concursuri de vinuri si bautt
profesionale, masterclass-uri si actiuni de promovare comerciala pe pietele e
cresterea vizibilititii vinurilor si divinurilor moldovenesti, dezvoltarea relatiilor cu
facilitarea contactelor dintre producitori si profesionistii din industria vi

precum si actiunile de imbunatatire a Sistemului i
vizat modernizarea practicilor de producere, transfer
mecanismelor de asigurare a calitatii si conformitatii.



Activitatea institutionala a fost sustinuta de gestionarea resurselor financiare, desfasurarea proced
publice, participarea la elaborarea si avizarea actelor normative relevante pentru sector si mentine
management al calitatii conform standardului ISO 9001:2015.
Prin ansamblul actiunilor realizate, anul 2025 a reprezentat o etapa de continuare a eforturilor de p:
internationala, de dezvoltare a competitivitatii sectorului vitivinicol si de consolidare a identitatii vi
ca produs de origine, calitate si traditie.

2. Evolutia exporturilor vitivinicole

Promovarea exporturilor si dezvoltarea prezentei vinurilor moldovenesti pe pietele
importante ale activitatii ONVV in anul 2025. Actiunile intreprinse au urmarit fa
autohtoni la piete noi, consolidarea relatiilor comerciale existente si cresterea intei
comerciantilor si profesionistilor din domeniul ospitalitatii pentru produsele vit\ivfh
Activitatile de promovare au vizat atat piete traditionale si aprobia*t-egeografic, ca

in fata publicului profesionist si de a stabili contacte comerciale.
Tn paralel, ONVV a organizat si sustinut degustari profesiona

prezentarea diversitatii vinurilor moldovenesti, a s?iurilor
vinurilor spumante, facilitdnd interactiunea directd dintre



O componenta distincta a promovarii a reprezentat-o dezvoltarea prezentei comerciale pe piat
prin activitati de degustare si instruire, negocieri pentru includerea vinurilor moldovenesti
specializate si extinderea sortimentului disponibil consumatorilor. in Olanda, participarea la fe
profesionale a urmdrit cresterea notorietatii produselor vitivinicole moldovenesti si dezvc
reprezentantii sectorului HoReCa si ai comertului specializat.

Pe piata romaneasca, Festivalul Vinului Moldovenesc organizat la Bucuresti, in perioada 1
constituit o platforma importanta de promovare directa a producatorilor. Eveniment
vitivinicole si a inregistrat peste 44.000 de vizitatori, contribuind la cresterea vizibili
consolidarea legaturii dintre producatori si consumatori.
Prin aceste actiuni, ONVV a sustinut promovarea comerciald a produselor vi
internationale ale sectorului, urmarind diversificarea pietelor de desfacere"
moldovenesti in segmentul produselor de calitate. % :
3. Campanii de promovare
Tn anul 2025, comunicarea digitald a reprezentat o components integ
of Moldova”, fiind utilizata pentru cresterea vizibilitatii evenimente
sustinerea activitatilor comerciale desfasurate pe pietele externe.
ONVV a realizat campanii prin intermediul retelelor sociale, p
video, transmisiunilor in direct, continutului editorial si co
comunicare au fost adaptate specificului evenime eIor Si pi
organica a continutului.



Promovarea digitala a fost utilizata si pentru evenimentele internationale, inclusiv expozitiile P
festivalurile organizate in Olanda, actiunile de promovare din Coreea de Sud, Congresul OIV si
Bruxelles de la Chisindau. Prin intermediul acestor activitati au fost prezentate vinurile prod
soiurile autohtone, rezultatele obtinute la concursurile internationale si oportunitatile de dezv:
vitivinicol.

Un rol important I-a avut comunicarea integrata, care a asociat promovarea online cu de
profesionale, vizitele de presa si interactiunea directa cu publicul. Astfel, canalele digitale
audientei, la consolidarea identitatii brandului national si la sustinerea promovarii vi
tinta. .
4. Succesul Vinului Moldovei la concursurile internationale A4
Participarea producatorilor din Republica Moldova la concursurile internationz
constituit o componentd importantd a activititilor de promovare si afirmare a calit
in anul 2025. ‘-r

formate din experti si specialisti din industria vinului.
Printre rezultatele remarcabile se evidentiaza performante
internationale din 2025: Mundus Vini — 95 de medalii
International Wine Contest — 80 de medalii, Concours

of Show & Prix VINOFED”, precum si Effervescents d



Rezultatele obtinute la concursurile internationale si nationale au contribuit la promovarea imagin
ca tara producatoare de vinuri si distilate de calitate, la cresterea vizibilitatii producatorilor si la val
obtinute in cadrul activitatilor de marketing si comunicare.

5. Wine of Moldova Academy si programe de suport pentru sectorul vitivinicol -
Tn anul 2025, Wine of Moldova Academy a continuat instruirea si dezvoltarea profesionald a specia
ateliere practice, conferinte nationale, instruiri tematice si vizite de studiu. Au fost organiza
taierea vitei-de-vie, conferinte dedicate evaluarii anului vitivinicol si instruiri privind utili
statiilor meteorologice si instrumentelor de prognoza a bolilor si daunatorilor.
Programul a inclus vizite de studiu in Italia, cu participarea a 16 reprezentanti ai
precum si in Armenia, pentru schimb de experienta in domeniul producerii d
sustinute activitatile de monitorizare a plantatiilor demonstrative, informare\té"w
vitivinicole. T

adoptarea tehnologiilor moderne in sector.
6. Programe de asigurare a calitatii. Transfer de cunostinte si inovat
Tn anul 2025, ONVV a continuat sa sustina calitatea, trasabilitatea
prin dezvoltarea produselor cu indicatii geografice si denumi
Vitivinicol.

Tn cadrul proiectului ,Struguri de calitate/BIO” au fost organ
si Valul lui Traian, precum si activitati de monitoriza
protectia vitei-de-vie. Au fost realizate analize si activit
demonstrative, iar recomandarile tehnice au fost dise



Registrul Vitivinicol a Tnregistrat 1.830 ha de plantatii, dintre care 569 ha cu soiuri de masa; au ‘

urmare a defrisarilor si procesate 2.881 de cereri de inregistrare sau modificare a datelor. Totoc

26 de unitati vinicole noi, radiate 12 si eliberate 1.609 extrase. Aceste activitati au co ‘

trasabilitatii, promovarea produselor cu origine protejata si modernizarea practicilor de producer

7. Activitatile strategice de dezvoltare

Tn anul 2025, activitatea ONVV a urmarit cateva directii strategice principale:

* Promovarea internationala si dezvoltarea exporturilor, prin participarea producatorilc
evenimente profesionale.

* Consolidarea brandului ,Wine of Moldova”, prin campanii de marketing, comunica

* Cresterea calitatii si valorificarea originii, prin sustinerea produselor cu IGP si DC '

* Modernizarea si dezvoltarea durabila a viticulturii, prin dlgltallzare monltori
practici. - '

trasabilitatii si imbunatatirea proceselor administrative.
 Aceste directii au sustinut competitivitatea sectorului vitivinicol
8. Executarea bugetului ONVV
Tn anul 2025, veniturile executate ale ONVV au constituit
cheltuielile executate au insumat 55,5 milioane lei | compar
nivelul executarii bugetare si resursele financiare
sustinerea sectorului vitivinicol.
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EXPOZITII INTERNATIONALE:

Februarie
Expozitia internationala - WINE PARIS 2025 TWO STANDS, ONE VISION:
i . . SHOWCASING MOLDOVA'S BEST
Locul desfasurarii: Paris Expo Porte de Versailles, Franta WINES&SPIRITS

Perioada: 10-12 Februarie 2025
Produse: vinuri, spumante, divin-uri e
Stand-uri de tara: #2 (Standul Vinuri —B221, hall40 si Standul Divinuri- E039, hall 5.2) @ poLnow (BIAVAIL)
Numar de companii participante:19 la standul dedicat Vinurilor si 8 producatori la o o s SR
WINE PARIS

standul dedicat Divinurilor.
10 -12 FEBRUARY 2025

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii a unui total de 27 companii vitivinicole la standurile “Wine of Moldova”;

= Asigurarea constructiei standurilor conform contractului si parametrilor tehnici;

= Asigurarea cu accesoriile necesare pe intreaga durata a expozitiei;

= Coordonarea procesului de colectare si livrare a monstrelor de vin/divin la expozitie, precum si depozitarea acestora;

= Asigurarea coordonarii materialului foto/video de la eveniment la ambele stand-uri;

= Asigurarea Logisticii pe parcursul expozitiei;

= Asigurarea trimiterii de invitatii (#3) la expozitie catre importatori si alti profesionisti din grupul tarilor tinta.

= Stabilirea de noi contacte, intilniri private cu diversi parteneri ONVV, si promotori ai vinului moldovenesc.

» Tnregistrarea producitorilor pe platforma oficiald Expozitiei, Vinexpo si oferirea de suport informational

= Asigurarea promovarii evenimentuluiin SMM.

= Asigurarea actiunilor de Marketing direct pe durata expozitiei: articole media in revista The Daily si distributia flyerelor de catre hostesse,
etc.

Rezultate:

=  Promovarea vinurilor Moldoveila Wine Paris 2025, si in premiera promovarea Divin-urilor autohtone.

=  Promovarea intensa a Congresului OIV care va avea loc in Moldova in perioada 16-20.06.2025

= Platforma de networking organizata, inclusiv stabilire de parteneriate, facilitarea parteneriatelor cu importatori, distribuitori si
profesionisti din domeniu

= Cresterea vizibilitatii vinurilor si divinurilor moldovenesti pe piata internationala.

% N\ OFICIUL NATIONAL
l AL VIEI SI VINULUI




EXPOZITII INTERNATIONALE:

Februarie

Expozitia internationala - ProWein 2025

March 16-18 Diusseldorf . ¢ i £
Locul desfasurarii: Messe Center, Dusseldorf, Germania 2025 Germany b Cup o EP TN E
Perioada: 16-18 martie 2025 - 8
Produse: vinuri, vinuri spumante, divin-uri < I)IS(‘( )\7};}{

Stand de tara: Hall 9 F120
Numar de companii participante: 46 producatori de vinuri, vinuri spumante si d|V|n

THE TASTE
o ()F TOMORROW.

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii a unui total de 46 companii vitivinicole la sandul “Wine of Moldova”;

= Asigurarea constructiei standului conform contractului si parametrilor tehnici;

= Asigurarea cu pahare (pentru vin, vin spumant, divin), frapiere, devarsatoare, gheata, caasere, butelii de apa, bauturi calde si alte accesorii necesare pe
intreaga durata a expozitiei, ;

= Coordonarea procesului de colectare si livrare a monstrelor de vin/vin spumant/divin la expozitie, precum si depozitarea acestora;

= Asigurarea coordonarii materialului foto/video de la eveniment;

= Asigurarea Logisticii pe parcursul expozitiei;

= Stabilirea de noi contacte, intilniri private cu diversi parteneri ONVV, si promotori ai vinului moldovenesc;

* Tnregistrarea producétorilor pe platforma oficiald Expozitiei, ProWine si oferirea de suport informational;

= Asigurarea promovadrii evenimentului in SMM.

= Asigurarea actiunilor de Marketing direct pe durata expozitiei: articole media in revista Decanter si distributia flyerelor de catre hostesse, etc.

= Chestionarea companiilor vinicole.

Rezultate:

=  Companii participante: 46.

= Peste 2200 sticle (vin, vin spumant, divin) degustate.

=  Promovarea produselor vinicole din Republica Moldova la ProWine 2025 atat pe platforma electronica cat si SM.

=  Promovarea intensa a Congresului OIV care va avea loc in Moldova in perioada 16.06.2025 — 20.06.2025

= Platforma de networking organizata , inclusiv stabilire de parteneriate, facilitarea parteneriatelor cu importatori, distribuitori si profesionisti din
domeniu

=  Cresterea vizibilitatii vinurilor si divinurilor moldovenesti pe piata internationala.

= Campanie de promovare digitald pe pietele strategice.

= Nivelul de satisfactie beneficiarilor: 95%

¥ N\ OFICIUL NATIONAL
l AL VIEI SI VINULUI




EXPOZITII INTERNATIONALE:

Februarie

Expozitia internationala “RASPIPAV”

Locul desfasurarii: Montreal, Quebec, Canada &%‘?—.‘f?
Perioada: 29 -31 martie 2025 ' e yng

BB au Quebec!

Produse: vinuri albe si rosii, vinuri spumante
Numar de companii participante: 14 vinarii

Tel: 514 652 7967

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii la expozitie a 14 crame autohtone sub umbrela “Wine of Moldova”;
= Asigurarea coordonarii materialului foto/video de la eveniment

= Asigurarea promovarii evenimentului in SMM.

= Coordonarea Aftermovie-ului realizat de echipa responsabila;

= Prezentarea prezentarilor PP si informatiilor cu privire la export, sector, crame etc;

= |dentificarea companiilor pentru a putea reprezenta cramele deja exportatoare in Quebec.
= Discutii cu Les Filles du Vigneron si Vinohora in vederea reprezentarii vinariilor si vinurilor, precum si a brandului Wine of Moldova
= Asigurarea cu materiale informative si accesorii WOM pentru a spori vizibilitatea acestuia.

= Coordonarea procesului de participare la expozite.

Rezultate:

= 14 crame reprezentate, cu peste 35+ vinuri, spumante, divin-uri

= 3500 + vizitatori privati

= 5000 + liberi consumatori

= 7+ restaurante din Montreal vor include vinurile noastre in listele lor de consum (tbc),

= Numerosi colectionari privati au decis sa achizitioneze sticle pentru colectiile lor personale.

Platforma de networking organizata , inclusiv stabilire de parteneriate, facilitarea parteneriatelor cu importatori, distribuitori si profesionisti din domeniu
=  Cresterea vizibilitatii vinurilor si divinurilor moldovenesti pe piata internationala.

% N\ OFICIUL NATIONAL
l AL VIEI SI VINULUI



EXPOZITII INTERNATIONALE:

Septembrie

Japan International Food & Beverage Expo - JFEX 2025 rE X

Perioada: 9-11 iulie 2025 JAPANINT'L FOOD & BEVERAGE [XPH
Locul desfasurarii: Tokyo Big Sight Makuhari Messe, Japonia, WINE & SR—
Scopul: promovarea vinurilor moldovenesti pe piata nipona m--m e
Activitati principale:

* Reprezentare Wine of Moldova cu 16 companii vinicole autohtone

* Prezentare portofoliu 250+ vinuri (albe, rosii, rose, spumante, divin-uri)

* Programare intalniri la stand pe parcursul celor 3 zile

* Organizare masterclass profesionist

* Direct mailing catre 300+ reprezentanti media/importatori/distribuitori

* Distribuire newsletter prin Asociatia Importatorilor de Vin din Japonia si Ambasada RM
* Promovare social media n Japonia

Rezultate:

= 30+ intrevederi cu buyeri si potentiali cumparatori

= Dezvoltarea parteneriatelor cu importatori niponi

= Cresterea notorietatii vinurilor moldovenesti in randul profesionistilor japonezi
= Facilitarea interactiunii directe producatori-buyeri

= Prezentarea unui sortiment de peste 250 vinuri albe, rosii, rose & spumante

= 1 Masterclass de vinuri profesionist desfasurat

" N\ OFICIUL NATIONAL
I AL VIEI SI VINULUI




EXPOZITII INTERNATIONALE:

2025 Wing expo

Decembrie Cﬂﬁ%ﬂl

Octombrie Noiembrie

Daejeon Int'l Wine Expo / DIWE

<X
Locul desfasurarii: Daejeon Convention Center (DCC), Coreea de Sud ~
Data: 24-26 octombrie 2025 10_24‘:4"(2’6@
Stand-uri de tara: 3 O AAGLI AT LENUE

Tip: Eveniment mixt B2B
Produse: vinuri albe, rosii, spumante

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii la expozitie a unui total de 15 de companii vinicole;

= Asigurarea spatiului individual de expunere conform planului de aranjament — 3 standuri WOM;

= Asigurarea reprezentarii profesionale, pe parcursul a 3 zile, a vinurilor prin intermediul a 3 somelieri certificate;
= Asigurarea logisticii pentru expozitie;

= Colectarea feedbak-urilor de la vizitatorii B2B & intrumarea in vederea stabilirii parteneriatelor de viitor;

Rezultate:
= Promovarea evenimentului PR, Comunicare si in SMM, inclusiv in presa coreeana; B15 oo o | BN N 1
= Promovarea vinurilor Moldovei in Coreea de Sud, la una dintre cele mai importante expozitii de vinuri, ' o : P ~—L_1
= Cresterea vizibilitatii vinurilor si divinurilor moldovenesti pe piata coreeana - 7
= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;
= Prezenta a peste 200 vizitatori profesionisti la standurile WOM;

= Prezenta a peste 700 vizitatori/consumatori la standurile WOM.

\ OFICIUL NATIONAL AL
@N\“ VIEI S1 VINULUI



EXPOZITII INTERNATIONALE:

Februarie

Wine of Moldova, Partener GOLD la Asociatia Internationala de Somelieri
ASI Best Sommelier of the Americas 2025

Locul desfagurarii: Paris Flamingo Resort, Santa Rosa, Sonoma County, California, SUA
Perioada: 17-20 Februarie 2025

Produse: vinuri linistite albe si rosii

Numar de companii participante: #2.

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii pentru 2 companii vitivinicole la eveniment;

= Coordonarea procesului de colectare si livrare a monstrelor de vin pentru eveniment; = . g
= Asigurarea coordonarii materialului foto si fisierelor tehnice al vinurilor oferite la eveniment de la ambele companii vinicole; ASSOCIATION
= Stabilirea de noi contacte, intilniri private cu somelierii, potentiali parteneri ONVV si promotori ai vinului moldovenesc; E LA SOMMELLERI
= Asigurarea promovarii evenimentului in SMM. INTERNATIONALE
= Prezentarea si degustarea vinurilor la masterclass-uri dedicate pe parcursul a 3-i zile;

= Participarea la seminarii si masterclass-uri;

= Consolidarea relatiilor cu parteneri internationali, stabilirea parteneriatelor cu restaurante si distribuitori internationali;

Rezultate:

= Numarul de participanti la eveniment: Peste 100 de somelieri si profesionisti din industria vinului;

=  Promovarea vinurilor Moldovenesti produse din soiuri autohtone la ASI Best Sommelier of the Americas 2025;

= Tmbunatatirea imaginii Republicii Moldovei ca producitor de vinuri de calitate;

= ntalniri si contacte relevante cu Reprezentanti ai Wine of Portugal, Somelieri din Polonia, Canada, Germania, profesionisti din tari non-producitoare de
vin, precum Paraguay, Republica Dominicana, Ecuador, Columbia;

= Interes crescut pentru soiurile autohtone;

=  Solicitari pentru mai multe informatii si posibilitati de import;

= Cresterea vizibilitatii vinurilor si divinurilor moldovenesti pe piata internationala.

% N\ OFICIUL NATIONAL
l AL VIEI SI VINULUI



EXPOZITII INTERNATIONALE:

7727
WE S /

24—25 NOVEMBER
2025

World Bulk Wine Exhibition 2025

Octombrie Noiembrie Decembrie

Locul desfasurarii: Amsterdam, Olanda
Perioada desfasurarii: 24 - 25 noiembrie 2025
Companii participante: 14 vinarii

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii la expozitie a 14 de companii vinicole;

= Asigurarea logisticii aferente participarii la WBWE cu standul WOM de72m?2

= Suport vinariilor participante atit in faza de pregatire a expozitiei, cit si nemijlocit pe parcursul acesteia,
= Asigurarea reprezentarii profesionale, pe parcursul a 3 zile;

= Asigurarea logisticii si accesoriilor pentru participantii expozitiei;

= Colectarea feedbak-urilor de la vizitatorii B2B & intrumarea in vederea stabilirii parteneriatelor de viitor;

Rezultate:

= Promovarea evenimentului PR, Comunicare si in SMM, inclusiv in presa olandez3;
= Promovarea vinurilor Moldovei, la cea mai importanta expozitie de vinuri in vrac,
= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;
= Asigurarea participarii si sustinerii a 14 crame autohtone participante,

= Cresterea vizibilitatii in rindul importatorilor si traderilor internationali,

= Promovarea unitara si ceorenta a vinurilor si vinariilor participante la Wine Bulk.

\ OFICIUL NATIONAL AL
@N\“ VIEI S1 VINULUI



CONCURSURI INTERNATIONALE:

Februarie

MUNDUS VINI 2025

MUNDUS vini’
GOLD GRAND

Locul desfasurarii: Germania GoLp
Perioada: 25.02 — 02.03.2025

®
°
Produse: vinuri albe si rosii, vinuri spumante MUNDUS Vln l

Numar de companii participante: #41 vinarii THE GRAND INTERNATIONAL WINE AWARD

Acturi realizate: 2025 SPRING TASTING

= Asigurarea participarii la concurs a 41 de producatori;

= Coordonarea procesului de colectare a probelor;

= Acordarea suportului pentru inregistrarea probelor la concurs;

= Asigurarea si coordonarea procesului de livrare consolidata a probelor;
= (Colectarea rezultatelor obtinute.

MUNDUS vini

Spring Tasting 2025
Rezultate:

= 84 de probe inscrise si sustinute la concurs de citre ONVV; 165 de medalii
= 504 tipuri de vin oferite juratilor;
= 95 de medalii obtinute; ; 1 G, I,
= 3 medalii - GRAND GOLD. § 0 e ‘,',",f‘,,'h.%
* 56 medalii — GOLD vt oas® vt
= 37 medalii - SILVER
@ WINE OF Vezi co vimurl au \__._O‘
MOLDOVA clgtigat Grand Gold '\
\s

.

% N\ OFICIUL NATIONAL
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CONCURSURI INTERNATIONALE:

Februarie DQC@ITtQI'w

, WORLD WINE AWARDS

DECANTER WORLD WINE AWARDS

Locul desfasurarii: Londra, Marea Britanie
Perioada: 06-10 mai 2025
Produse: vinuri albe si rosii, vinuri spumante

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii la concurs a producatorilor moldoveni;

= Coordonarea procesului de colectare a probelor;

= Acordarea suportului pentru inregistrarea probelor la concurs;

= Asigurarea si coordonarea procesului de livrare consolidata a probelor;
= Colectarea rezultatelor obtinute.

WORLD WINE AWARDS
Rezultate:
= 5 medalii— GOLD
= 25 medalii — SILVER
= 77 medalii- BRONZ

2025

Decanter

WORLD WINE AWARDS

BRONZE

% N\“ OFICIUL NATIONAL
AL VIEI SI VINULUI



Concursuri internationale

Vinarium International Wine Contest 2025

22-25 mai 2025, Ploiesti, Romania

Activitati principale: ¥
ONVV a coordonat participarea a 29 de producatori autohtoni la acest concurs international de prestigiu. Procesul a inclus colectarea probelor, T RY A TDT {
acordarea suportului pentru inregistrarea la concurs si gestionarea livrarii consolidate catre organizatori.

Rezultate:

160 de probe inscrise si sustinute de ONVV au fost evaluate de jurati, reprezentand 640 de tipuri de vin.
Performanta producatorilor moldovenesti s-a concretizat in 80 de medalii:

+¢ 5 medalii GRAND GOLD

+ 68 medalii GOLD

+¢ 7 medalii SILVER

Rezultatele confirma calitatea si diversitatea vinurilor moldovenesti pe piata internationala.
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Concursuri internationale

Concours Mondial de Bruxelles 2025
10-12 iunie 2025, Yinchuan (Ningxia), China

Produse - Vinuri albe & rosii, companii participante — 29

Actiuni
. Asigurarea participarii a 29 producatori;
. Colectarea si inregistrarea probelor;
U Coordonarea livrarii consolidate a probelor;
. Colectarea si raportarea rezultatelor.

Rezultate

* 60 probe inscrise si evaluate
e 250 tipuri de vin prezentate juratilor;

* 52 medalii obtinute: 2 Grand Gold, 25 Gold, 25 Silver.

@N\“ OFICIUL NATIONAL
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Concursuri internationale

Septembrie

The Spirits Business Autumn Blind Tasting 2025 - Londra, UK

Londra, Marea Britanie | 4 septembrie 2025 | 10 prod. de divin

Activitati principale:

* Asigurare participare 10 companii vinicole
* Coordonare colectare probe

* Suport inregistrare probe la concurs

* Coordonare livrare consolidata probe

| | ZSPIRITS
Colectare rezultate BUSINESS

AUTUMN

TASTING

MASTER
Rezultate: 2025

40 probe inscrise si sustinute de ONVV
32 tipuri de divin prezentate juratilor
30 medalii obtinute:

2 medalii MASTER

22 medalii GOLD

6 medalii SILVER
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CONCURSURI INTERNATIONALE:

Octombrie Noiembrie Decembrie

SELECTION MONDIALES DES VINS

sélections
mondiales

Locul desfasurarii: Montreal, Quebec, Canada
Perioada desfasurarii: 8-10 octombrie 2025
Companii participante: 24 vinarii

Total medalii obtinute : 46 medalii Osso A3 Ry

October 8-11+ 32" Edition
Montréal, QC, Canada ﬁ

Actiuni realizate:
= Asigurarea participarii la concurs a 24 de producatori;
= Coordonarea procesului de colectare a probelor;

= Acordarea suportului pentru inregistrarea probelor la concurs; séle%t_iolns
R R q q g o mondaialces
= Asigurarea si coordonarea procesului de livrare consolidata a probelor; Tas ins

= (Colectarea rezultatelor obtinute.

Le plus grand concours de
vins en Amérique du Nord

8 au 11 octobre 2025 - 32« édition
Rezultate: Montréal, Québec

Vinurile din Republica Moldova au impresionat juriul international, obtinand 46 de medalii dintre care:
Y/ Grand Gold - 4 medalii

Y Gold — 41 medalii

Y Silver — 1 medalie

€2 "Best of Show & Prix VINOFED"- 1 titlu.
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CONCURSURI INTERNATIONALE:

Octombrie Noiembrie Decembrie
Concursul “Effervescents du Monde” iRl
EFFERVESCENTS @
DU MONDE, FRANTA

Locul desfasurarii: Chateau des Ravatys, Franta

Perioada desfasurarii: 18 si 21 noiembrie 2025
Companii participante: 19
Total medalii obtinute : 20

medalii

Actiuni realizate:

= Asigurarea participarii la concurs a 19 de producatori;
= Coordonarea procesului de colectare a probelor;

= Acordarea suportului pentru inregistrarea probelor la concurs; !9

= Asigurarea si coordonarea procesului de livrare consolidata a probelor; SotD
= (Colectarea rezultatelor obtinute.

s20%,

; f"““%\ / ‘f 3
,Q\;E o & medalii

IO |
SILVER f_«-:.,..v"!'

Rezultate:

Vinurile spumante din Republica Moldova au impresionat juriul international, compus din peste 80 de experti, obtinand cu mindrie 20 de medalii dintre
care:

Y/ Gold — 10 medalii

Y Silver — 10 medalii

Vinuri spumante s-au clasat in TOP 10 Best Sparklings Wines la nivel Mondial:

1 Sparkling Ice Wine 2020

1 Pinot Blanc Spumant Alb Brut 2024

1 Viorica Spumant Brut Alb
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Vernisajul Vinului de primavara
16 mai 2025, Chisinau (Capitoles Parc)

Actiuni realizate:

* 43 vinarii participante (inclusiv 5 mici producatori)
* 1.400+ vizitatori | 700+ bilete vandute | 400+ invitatii oficiale

Rezultate-cheie:

* 30+ vinuri lansate Tn premiera

* 100+ produse IGP si 100 spumante premium prezentate
» 225 sticle vandute in zona Wine Shop

* 1.600 pahare distribuite

* 17 parteneri media activi

Satisfactia participantilor: 91%

OFICIUL NATIONAL AL
@N\“ VIEI $1 VINULUI
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‘MOLDOVA

GLOBAL CAPITAL
OF WINE
Congresul 46 al OIV

46™ WORLD CONGRESS
or VINE ano “WINE

. 16-20 JUNEQO2
S

Chisindu, Palatul Republicii si MAIB, 15—20 iunie 2025

46™
Participanti - Peste 500 experti din 51 tari “i°5]h°éi'%2?§§‘

Rezultate

* 650+ congresisti prezenti

* 41 tari reprezentate

* 11 vizite tehnice pentru 250 participanti DESTI NATI ON S
* 20 producatori de vin cu vinuri pentru degustare

* 60+ reprezentanti media, inclusiv 6 din presa straina
* 15 parteneri media (TV, radio, articole)
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Septembrie | .
MONDIAL de
BRUXELLES
Concours Mondial du Bruxelles - Chisinau SPCINGYaEesson

Republic of Moldova
57 September, 2025

Radisson Blu, Chisinau | 5-7 septembrie 2025 | Vinuri spumante

Rezultate eveniment:

* 54 jurati, dintre care 46 jurati internationali, inclusiv 3 Master of Wine

* peste 1000 de mostre de vinuri spumante din 29 de tari

* 70 SKU de la 20 producatori din Republica Moldova (aprox. 10% din R.Moldova)

* 10 vizite la vinarii Tn scop de a promova tara la nivel international

* Total medalii obtinute : 21 medalii, dintre care 5 Gold si 16 Silver > | BONGIATE

* 18 parteneri media — inclusiv emisiuni TV, interviuri, posturi de radio si articole in presa INGWINE SESSION
scrisa si online

GOLD MEDALS

CONCOURS
MONDIAL de
BRUXELLES

SPARKLING'WINE SESSION
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Press Trip: ZIUA NATIONALA A VINULUI : P

. ;rm:sre;steT

Unexpectedly gre

Moldova’s

Octombrie Noiembrie Decembrie

\ 9

\\\\ TOR )
°

Where centuriyfs of wine, making
me anew er it global recognition

¥ (2 GETINTO THE FULL STORY )

Locul desfasurarii: Chisinau, Piata Marii Adunari Nationale
Perioada: 30 septembrie - 5 octombrie 2025
Participanti: 6 reprezentanti media din Canada si Coreea de Sud

Riring wines by.
@ohateauvartely
(Bfautorwinery

Actiuni realizate: I -
= |dentificarea, pentru vizita planificata, de jurnalisti de top din Montreal de la publicatii precum — Vin Formateur, Elle gourmet,
Holrmagazine, Chch Morning, Kikico, radio CIBL, etc.
= Actiuni de organizare, logistica, cazare, transport, necesare desfasurarii vizitei de presa.
= Ghidarea reprezentantilor media & influencerilor pe parcursul aflarii in Moldova.
= \izitarea a 8 vinarii autohtone, inclusiv degustari ghidate de vinuri
= Supervizarea participarea la cel mai emblematic eveniment vinicol din Moldova- Ziua Nationala a Vinului, editia 2025
= Qrganizarea degustatiilor de vinuri pe parcursul a 4zile
= Coordonarea Programului cu grupul de presa si cu vinariile la acre sa planificat vizite

= Ghidarea si insotirea reprezentantilor media pe parcursul aflarii in Moldova.

(Gradaoiniwines

@guguwinery
Jastelmimi wines
N

O v

Rezultate:

= Promovarea Moldovei, ZNV, vinariilor & vinurilor pe retele de socializare, radio, & articole international/local;
= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;

= 1 emisiune la radio CIBL despre Moldova si Divin-urile autohtone./ 24.10.2025

= 1interviu cu directorul ONVV despre vinurile moldovenesti si ZNV.

= 1 video pe YouTube despre Moldova & vinurile sale/ 2026

= 120+ postariin SM cu tagg-uirea vinariilor si WOM (Linked IN, Facebook, Instagram, Vinformateur.com)

\ OFICIUL NATIONAL AL
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Press Trip: ZIUA NATIONALA A VINULUI

Octombrie Noiembrie Decembrie

Locul desfasurarii: Chisinau, Moldova
Data: 30 septembrie — 5 octombrie 2025
Participanti: 12 reprezentanti (sommelieri, buyeri si media Polonia)

Actiuni realizate:

= |dentificarea, pentru vizita planificatd a persoanelor din domeniu, specialisti din domeniu si presa.

= Coordonarea actiuni de organizare necesare desfasurarii vizitei de presa.

= Grup format din 12 persoane: 1 persoana — Bartender, 1 persoana — Chef cook, 2 persoane — infuenceri, 8 persoane — sommelieri.
= \izitarea a 5 vinarii autohtone, inclusiv degustari ghidate de vinuri.

= Supervizarea participarea la cel mai emblematic eveniment vinicol din Moldova- Ziua Nationala a Vinului, editia 2025

= QOrganizarea degustatiilor de vinuri pe parcursul a 4zile

= Coordonarea Programului cu grupul de presa si cu vinariile la acre sa planificat vizite

= Ghidarea si insotirea reprezentantilor media pe parcursul aflarii in Moldova.

Rezultate:

= Promovarea Moldovei, ZNV, vinariilor & vinurilor pe retele de socializare, radio, & articole international/local;
= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;

= Participarea la cel mai emblematic eveniment vinicol din Moldova- Ziua Nationala a Vinului, editia 2025
Postariin SM cu tagg-uirea vinariilor si WOM (Linked IN, Facebook, Instagram)
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MOLDOVA: CONCURS NATIONAL VINUL MOLDOVEI

Octombrie Noiembrie Decembrie

o

WINE OF MOLDOVA CONTES

Locul desfasurarii: Chisinau, Palatul Republicii
Perioada: 04 — 05 decembrie 2025
Numar de companii participante: 64 vinarii au prezentat 346 mostre de vin.

Actiuni realizate:

* Concursul s-a desfasurat in baza Regulamentului OIV. Premierea in baza urmatoarelor criterii:

* Medalia de argint - 85 - 88,99 puncte

* Medalia de aur - 89 — 92,99 puncte

* Marea medalie de aur — minim 93 puncte

* Conform regulamentului O.I.V., doar 30% din numarul total de probe participante la concurs sunt apreciate cu distinctii.

Rezultate:

* 48 de vinarii au obtinut medalii
* Marea medalie de aur—9

* Medalie de aur-110

* Medalie de argint - 1

* Total: 120 de medalii

WINE OF NOLDOVA CONTEAY

l\“ Dﬁ\L*\V\ AP

a"
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MOLDOVA: VERNISAJUL VINULUI DE IARNA

Locul desfasurarii: Chisinau, Palatul Republicii
Perioada: 12 decembrie 2025
Numar de companii participante: 72 vinarii, dintre care 28 mici producatori

Actiuni realizate:

* Rezervarea locatiei Palatul Republicii.

* Invitarea si selectarea companiilor vinicole inregistrate.

* Lansarea vanzarii de bilete pe unde.io, iticket.md.

* Gestionarea planului de promovare si comunicare, coordonarea visualului, video continut, reels, live inaugurare, etc.
* Coordonarea brosurii evenimentului, hartii evenimentului, scenariului, invitatiei, biletelor, agendei, etc.

* Decernarea medaliilor Concurs National Vinul Moldovei, etc.

* Coordonarea tuturor aspectelor organizatorice si logistice a evenimentului.

Rezultate:

e 1500 vizitatori;

e 700+ vinuri, spumante si divinuri remarcabile;

* 2000+ sticle la degustare;

* 1500 Pahare din sticla personalizate Wine of Moldova distribuite;

* 120 de distinctii ,,Concurs National Vinul Moldovei 2025 catre 48 de companii vinicole
* 33 de stiri, 2 comunicate de presa, 4 stiri TV, live in cadrul evenimentului

* 12 postari FB & Instagram, video continut, stories si reels Live, interviuri VOX
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Oeganizator

Buyer Trip: VERNISAJUL VINULUI de larna ONWE e

Octombrie Noiembrie Decembrie

Locul desfasurarii: Chisinau, Palatul Republicii
Perioada: 11 - 13 decembrie 2025
Participanti: 5 reprezentanti din Rominia ( importatori, distribuitori, reprez. Ai sectorului vinicol din Ro)

Actiuni realizate:

= Coordonarea Programului cu vinariile & compania de organizare

= Coordonarea actiuni de organizare necesare desfasurarii vizitei de presa.

= Ghidarea reprezentantilor pe parcursul aflarii in Moldova.

= Coordonarea vizitei la 3 vindrii autohtone, inclusiv degustari ghidate de vinuri.

= Asigurarea sesiunilor de degustare si networking B2B la evenimentul Vernisajul Vinului de larna
= Facilitarea intilnirilor B2B.

Rezultate:

= Promovarea Moldovei, ZNV, vinariilor & vinurilor pe retele de socializare, articole international/local;
= Consolidarea imaginii sectorului vinicol al Moldovei pe piata romineasca;

= Facilitarea construirii de posibile relatii comerciale

= Concept de eveniment de vinuri prezentat si promovat.

\ OFICIUL NATIONAL AL
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@N\“ Concursul National Vinul Moldovei 2025

Denumire activitate: Concursul National Vinul Moldovei 2025

Data desfasurarii: 04 — 05 decembrie 2025

Locul desfasurarii: Restaurant Capitoles, parcul Valea Trandafirilor, str. Melestiu 13 A
Participanti: Juriul creat din 27 jurati, 12 jurati straini din 8 tari, 15 jurati locali.

64 vinarii au prezentat 346 mostre de vin.

48 de vinarii au obtinut medalii.

Concursul s-a desfasurat in baza Regulamentului OIV. Premierea in baza urmatoarelor /- O=

criterii: e

Medalia de argint - 85 - 88,99 puncte WINE OF MOLDOVA
Medaliade aur - 89-92,99 puncte v ~ CONTEST

04-05 DECEMBER 2025

Marea medalie de aur — minim 93 puncte

Conform regulamentului O.1.V., doar 30% din numarul total de probe participante la
concurs sunt apreciate cu distinctii.

Scopul evenimentului: aprecierea nivelului de calitate a vinurilor produse din soiuri
autohtone si soiuri noi de selectie moldoveneasca, vinurilor de cupaj obtinute prin
asamblarea acestora cu vinurile din soiuri europene, vinuri de cupaj soiuri
europene,bauturi spirtoase de origine vitivinicola produse in Republica Moldova;
Rezultate obtinute :

Marea medalie de aur -9

Medalie de aur - 110

Medalie de argint -1

Total: 120 de medalii




Actiuni de promovare pe piata externa

Februarie

Trade Marketing in Chuncheon-si, Coreea de Sud
Sales promotion in "World Liquor Market,,

Locul desfasurarii: Chuncheon-si, Coreea de Sud
Data: 25 ianuarie, 1 februarie 2025

Sesiuni: 2 zile

Produse: vinuri albe si rosii, vinuri spumante
Numar de companii reprezentate: 4 crame

Actiuni realizate:

= Coordonarea procesului de organizare si degustare de vinuri si prezentare a produselor vinicole de la Purcari/Bostovan,

Carpe Diem si Chateau Cristi

= Coordonarea prezentarii PP pentru seminar/masterclass

= Asigurarea promovarii evenimentuluiin SMM.

= Prezentarea prezentarilor PP si informatiilor cu privire la export, sector, crame etc;

* Negocierea siincluderea la raft a vinurilor moldovenesti;

* Prezentarea, prin intermediul unui seminar, a vinurilor din Moldova, stilurile, strugurii si culorile (alb spumant, roze si rosu) de la cele 4 crame
mentionate.

Rezultate:

= 4 crame participante cu vinuri selecte

= Plasarea la raft a vinurilor moldovenesti in wine shop-ul World Liquor Market
= #2 Masterclass-uri organizate

= Sporirea interesului pentru vinurile autohtone

= Cresterea vizibilitatii vinurilor moldovenesti cu rezultate imediate
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Actiuni de promovare pe piata externa

Februarie

Vizita de Studiu - Aleks Zecevic in Moldova

Locul desfasurarii: Republica Moldova

Data: 25 -27 februarie 2025

Produse: vinuri albe si rosii, vinuri spumante

Oaspete: Aleks Zecevic, recenzor de vinuri din Moldova la Wine Enthusiast

Actiuni realizate:

= Elaborarea Agendei vizitei de studiu

= Coordonarea actiunilor din Agenda cu vinariile si echipa Colangelo & Partners

= Asigurarea efectuarii de material foto pe parcursul vizitei

= Asigurarea promovarii vizitei in SMM

= Prezentarea prezentarilor PP si informatiilor cu privire la export, sector, crame etc;
= QOrganizarea intrevederilor B2B pe parcursul a 3 zile

= Qrganizarea degustatiilor de vinuri pe parcursul a 3 zile

Rezultate:

= 8 crame vizitate

= 50+ vinuri autohtone degustate

= 1 sesiune de degustare colectiva organizata

= Sporirea interesului pentru soiurile autohtone
= Cresterea vizibilitatii vinurilor moldovenesti
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Actiuni de promovare pe piata externa

Februarie

Masterclass New York - Aleks Zecevic O ==

“"" YOU ARE INVITED!

Wine of Moldova Masterclass!

Locul desfasurarii: New York, Statele Unite ale Americii
Locatia: Corkbuzz Union Square (13 E 13th street), NY, SUA. Aleks Zecev:‘ccji;eedl‘t:ildovan wine
Data: 25 martie 2025 critic at Wine Enthusiast
Sesiuni: 2 ( 12-13.00 masterclass, 13.00-14.00 networking/ self tasting ) Date: March 25th, 2025
Produse: vinuri albe si rosii, vinuri spumante Lo:;f::%l:é::::zz
Formator: Aleks Zecevic, recenzor de vinuri din Moldova la Wine Enthusiast New York. NY 10003

Actiuni realizate: M s | e b S 130 pn
= Asigurarea participarii la masterclass vinurile a 6 crame sub umbrela “Wine of Moldova”; e

= Coordonarea procesului de colectare si livrare a monstrelor de vinuri/ spumante catre organizatori
= Asigurarea coordonarii materialului foto/video de la eveniment

= Asigurarea promovadrii evenimentului in SMM.

= |dentificarea participantilor si produselor vinicole;

= Prezentarea informatiilor tehnice cu privire la vinuri sl datelor de contact ale importatorilor

= Prezentarea prezentarilor PP si informatiilor cu privire la export, sector, crame etc;

= Coordonarea activitatii masterclass-ului( invitatie, newsletter, vizual, tasting mats etc).

Rezultate:

= 6 crame participante cu vinuri selecte

= 24 participanti (16- profesionisti, 8-media)

= 2 sesiuni dedicate vinurilor autohtone: Sesiune de informare + Sesiune de networking cu somelieri, presa si alti profesionisti din industria vinului;

= Impactul asupra vizibilitatii brandului: mentiuni in media de specialitate si pe retelele sociale;

= Feedback-ul participantilor: feedback colectat pentru a masura impactul si oportunitatile de promovare si colaborare a vinurilor molodvenesti din USA.
= Sporirea interesului pentru soiurile autohtone

= Cresterea vizibilitatii vinurilor moldovenesti cu rezultate palpabile in timp.
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Activitati de promovare pe piata externa

Wine Masterclass - dedicat studentilor din Coreea - 10 mai 2025, Seoul (Soongsil Hospitality College)

22 studenti, 3 crame reprezentate (vinuri, spumante, divinuri)
Activitati:
* Degustare ghidata & prezentare vinuri moldovenesti
* Certificat de participare & materiale promotionale
* Sesiune Q&A despre vinuri, terroir si sectorul vitivinicol
* Educatie vitivinicola despre Moldova — tara producatoare de vin
Rezultate
* 1 masterclass profesionist desfasurat
e Cresterea vizibilitatii vinurilor moldovenesti in randul tinerei generatii
* Consolidarea perceptiei asupra Moldovei ca destinatie vinicola

Wine Masterclass & Blind Tasting - 26 mai 2025, Jeju, Scrooge Pub
Participanti: 20 profesionisti si pasionati
Blind tasting: 2 spumante moldovenesti vs. 2 sampanii franceze

Jurizare: 8 experti (somelieri & comercianti)

Masterclass + seminar cu 6 vinuri moldovenesti. Discutii despre terroir, soiuri autohtone, pozitionare Moldova ca tara vitivinicola.

Clasament tasting:
Moét & Chandon Brut Impérial
Veuve Clicquot Brut Yellow Label
Radacini Métier Brut Natur
Radacini Reserve Brut

" N\ OFICIUL NATIONAL
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Activitati de promovare pe piata externa

Blind Tasting & Wine Masterclass - Jeju, Coreea de Sud | 26 mai 2025

'HE DISCOVERY

* 2 spumante la degustare blind vs. 2 sampanii franceze, jurizate de 8 experti _ >
* Seminar cu 6 vinuri autohtone, 20 participanti profesionisti si influenceri ] l; ] LJ
* Promovare si evaluare detaliata a calitatii vinurilor moldovenesti Blind Tasti
NG asting
Rezultate Radacini Métier vs Chan
. Cresterea vizibilitatii si constientizarii vinurilor moldovenesti ' A
. Feedback valoros despre calitatea spumantelor
J Clasament degustare: 1. Moét & Chandon, 2. Veuve Clicquot, 3. Radacini Métier, 4. Radacini Reserve

Wine Garden Pa rty —Jeonju, Coreea de Sud, 13 iunie 2025, Jeonju Wine Culture Academy S 7@@

* Coordonarea pregatirilor si transmiterea Notei informative catre Ambasador; WINE

 Furnizarea datelor despre medalii, export si companii exportatoare; 2 GARDEN

* Prezentarea a peste 15 vinuri moldovenesti catre 150+ profesionisti (studenti, somelieri, jurnalisti); PARTY \
* Degustare blind cu doua vinuri oficiale: Chateau Cristi Chardonnay 2021 si Carpe Diem Bad Boys. i SR G “

Rezultate
e Vizibilitate crescuta pentru ,Wine of Moldova” in randul comunitatii locale;
¢ Consolidarea colaborarii cu Academia de Vin din Jeonju.
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Activitati de promovare pe piata externa

Sabrage and Tasting

Data- 1 iunie 2025,
Locatie- Copenhaga, Danemarca

Participanti - 5 companii vitivinicole,

Produse prezentate - 10 vinuri linistite si 4 spumante

Actiuni

* Coordonarea participarii si logisticii produselor pentru standul ,,Wine of Moldova”
* Instruirea personalului si organizarea evenimentului

* Organizarea unui masterclass sustinut de Daniel Frumusachi

* Colectarea impresiilor si intalniri B2B/B2C pentru colaborari viitoare

* Promovare in social media

Rezultate
* Promovarea brandului si a vinurilor Moldovei in fata a peste 300 de participanti (consumatori, antreprenori, somelieri, jurnalisti)
* Degustarea soiurilor autohtone: Feteasca Alba, Viorica, Rara Neagra, Feteasca Neagra si altele
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Activitat

i de promovare pe piata externa

Amsterdam Uncorked - 30iunie 2025, Amsterdam, Olanda

Locatie - Postillion Convention Center,

Actiuni

L]
.
L]

Rezultate -

19 crame moldovenesti livrare mostre si materiale auxiliare

Organizarea si desfasurarea a 3 sesiuni dedicate: B2B, B2C si Masterclass professional
Asigurarea materialelor foto-video si reprezentarea ONVV la eveniment

Stabilirea si consolidarea relatiilor cu parteneri si profesionisti din domeniu

Promovarea eficienta a vinurilor moldovenesti, consolidarea brandului ,, Wine of Moldova”

pe piata olandeza, si obtinerea unei liste valoroase de contacte profesionale.

ASI| General Assembly —23-28 mai 2025, Cape Town, Africa de Sud, The Rockefeller Hotel

Actiuni

Rezultate

Participare la eveniment si seminare
Prezentarea ,,Wine of Moldova” de Mihail Druta
Promovare in social media

Peste 150 participanti, somelieri si profesionisti
Vizibilitate crescuta prin media si social media
Feedback pozitiv si interes pentru soiurile autohtone
Solicitari pentru informatii suplimentare si importuri
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Activitati de promovare pe piata externa

Septembrie

e o <Be.....

ACADEMY
®ESuOIFHR0|

Month of Moldovan Wine Masterclasses in Korea

[1] Seoul, [2] Ulsan, [3] Sejong, Coreea de Sud | 2-18 iulie 2025 | 3 masterclass-uri

[1] Masterclass la Golden Blanc Academy, Seoul (2 iulie)
29 participanti (absolventi GBA, mediu academic, profesionisti)
6 vinuri prezentate

VINPEAK

[2] Masterclass la Vinpeak Wine Shop, Ulsan (3 iulie)
19 participanti (profesionisti, influenceri, consumatori)
7 vinuri prezentate

[3] Masterclass la Lounge Alt Restaurant, Sejong (18 iulie)
22 participanti (profesionisti, consumatori)
7 vinuri prezentate

Activitati si rezultate

Seria de masterclass-uri a avut ca scop prezentarea si promovarea vinurilor moldovenesti pe piata coreeana prin educarea publicului divers
despre sectorul vitivinicol al Republicii Moldova. Evenimentele au facilitat degustari dedicate pozitionarii vinurilor autohtone ca produse
sofisticate, versatile si de calitate.

Toate cele 3 masterclass-uri au fost desfasurate cu succes, sporind vizibilitatea brandului Wine of Moldova si a producatorilor autohtoni pe
piata coreeana.

% N\ OFICIUL NATIONAL
! AL VIEI SI VINULUI



Activitati de promovare pe piata externa

Septembrie

Vinurile moldovenesti in World Liquor Market

Locul desfasurarii: Chuncheon-si, Coreea de Sud

Locatia: Daesaseupcheong, Jeonju

Data: 19 iulie 2025

Sesiuni: Actiuni de promovare Jeonju Wine Culture Academy
Produse: vinuri albe, rosii, spumante

Activitati principale:
* Organizare degustare de vinuri si seminar educational pentru colaboratorii World Liquor Market
* Prezentarea calitatii si potentialului gastronomic al vinurilor autohtone

* Negociere si includere vinuri moldovenesti pe rafturile magazinelor

* Extinderea spatiului dedicat produselor vinicole moldovenesti

* Diversificare asortiment cu noi produse autohtone (vinuri albe, rosii, spumante)

Rezultate:

Cresterea vizibilitatii vinurilor moldovenesti in Provincia Gangwon
Cresterea accesibilitatii vinurilor moldovenesti pe piata sud-coreeana
Pozitionare vinuri autohtone ca produse sofisticate si de calitate
Extinderea si diversificarea portofoliului in World Liquor Market
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Activitati de promovare pe piata externa

Het Wijn Utrecht Festival

Domplein, Utrecht, Olanda | 25-27 iulie 2025 | B2C

Activitati principale:

* Reprezentare 18 crame participante cu portofoliu de vinuri
selecte

* Prezentare peste 200 vinuri (albe, rose, rosii, spumante)

* Organizare degustari la festivalul outdoor stradal

* Promovare vinuri cu IGP, soiuri indigene si cupaje unice din RM

* Interactiune directa cu publicul olandez

* Maximizarea vizibilitatii si atingerea obiectivelor de marketing

Rezultate:

2.900+ vizitatori la festival

3 zile de promovare intensiva pe piata olandeza

Pozitionare vinuri moldovenesti ca produse sofisticate si de calitate
Cresterea notorietatii culturii vinicole autohtone in Olanda

% N\ OFICIUL NATIONAL
l AL VIEI SI VINULUI

Septembrie

Het Wijn Festival Haga

Den Haag, Olanda | 8-10 august 2025 | B2C

Activitati principale:

* Coordonare si monitorizare pregatiri festival outdoor

* Reprezentare 18 crame participante cu portofoliu de vinuri
selecte

* Prezentare peste 200 vinuri (albe, rose, rosii, spumante)

* Organizare degustari la festivalul stradal

* Maximizarea vizibilitatii si atingerea obiectivelor de marketing

* Colectare feedback privind preferintele consumatorilor

Rezultate:
3 zile de promovare intensiva pe piata olandeza
Pozitionare vinuri moldovenesti ca produse sofisticate si de calitate
Feedback consumatori identificat:
Vinuri albe usoare: Feteasca Alba, Feteasca Regal3,
Chardonnay, Pinot Gris
Vinuri rosii usoare: Rara Neagra, Feteasca Neagra, Pinot
Noir, Saperavi
Spumante: interes ridicat la degustare
Vinuri medii baricate: popularitate moderata




Activitati de promovare pe piata externa

Septembrie

Somerset Palace Seoul, Jongno-gu, Coreea de Sud | 3 septembrie Amstelpark, Amsterdam, Olanda | 5-7 septembrie 2025 | B2C/B2B
2025 | B2B

Activitati principale: Activitati principale:
* Organizare eveniment B2B dedicat vinurilor moldovenesti « Coordonare si monitorizare pregitiri festival

|mpor'Fate 1iCeree L * Reprezentare 10 crame participante cu portofoliu de vinuri selecte
* Organizare masterclass profesionist * Prezentare peste 200 vinuri (albe, rose, rosii, spumante)

* Seminar "Vinul moldovenesF pe piata coreeana 5951‘?“ d‘? * Organizare degustari ghidate pentru educarea despre vinuri cu IGP,
Park Chan-Jun, director Institutul de Cercetare a Vinurilor din soiuri indigene si cupaje unice

EuropadeEst _ * Distribuire materiale informative si de promovare
' Reprezeun'fare 8 vinarti moId‘ovene,stl o * Maximizarea vizibilitatii si atingerea obiectivelor de marketing
* Prezentari tematice de la 8 importatori ai vinurilor .

Interactiune directa cu publicul olandez pentru evaluarea

moldovenesti in Coreea de Sud interesului si preferintelor

* Degustari asortiment vinuri (albe, rosii, spumante)

Rezultate:
Rezultate: L _ * 35.000 vizitatori estimati la festival
180+ profesionisti din domeniu si presa prezenti * 3zile de promovare intensiva pe piata olandeza
36+ participanti la seminarul informativ _ * Popularitate ridicatd pentru cele 2 standuri WOM
4+ articole Tn presa coreeanad despre vinurile moldovenesti .

Vinuri spumante in topul preferintelor, urmate de Alb de Onitcani,

Feteasca Regala, Feteasca Neagra

* Interes sporit pentru soiuri, regiuni, metode de productie si cultura
vinului din Moldova

* Consolidarea perceptiei Wine of Moldova ca origine autentica si de

calitate

Promovarea vinurilor moldovenesti pe piata coreeana
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Activitati de promovare pe piata externa

Sommelier Meeting - Gdansk, Polonia

Gdansk si Sopot, Polonia | 8-9 septembrie 2025 | 200+ sommelier

Masterclass "Feteasca Neagra" (8 septembrie)
100 participanti (sommelieri, profesionisti, influenceri)
5 vinuri rosii, soi Feteasca Neagra

Cina cu vinuri spumante (9 septembrie)
Locatie: Restaurant Bulaj, Sopot
110 participanti (sommelieri, profesionisti, consumatori, influenceri)
5 vinuri spumante (brut nature, extra brut, brut)

Rezultate - Prezentare vinuri moldovenesti catre mediu profesionist si academic.
Pozitionare vinuri RM ca produse sofisticate si de calitate

Sporirea vizibilitatii Wine of Moldova si producatorilor autohtoni pe piata internationala.

2 evenimente desfasurate cu success.

% N\ OFICIUL NATIONAL
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Septembrie




Activitati de promovare pe piata externa

Septembrie

Festivalul Vinului Moldovenesc - Bucuresti, Romania

Parcul Kiseleff, Bucuresti | 13-14 septembrie 2025 | B2C

Activitati principale:

* Asigurare participare 49 companii vinicole

* Organizare 40 corturi individuale (3x3m)

* Asigurare zone functionale: depozit, food, relax, foto, spalare pahare, salubritate
* Sistem centralizat gestionare vanzari si puncte top-up carduri

* Logistica eveniment si servicii suport (securitate, pompieri, ambulanta)

* Promovare PR, comunicare si SMM

Rezultate:

44.000+ vizitatori

26.550 pahare degustate (Card Degustator)

20.000+ sticle vandute

Concert live si atmosfera festiva

Cresterea vizibilitatii vinurilor moldovenesti in Romania
Interactiune directa producatori-consumatori
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Activitati de promovare pe piata externa

Septembrie

Targul de vinuri Gastvrij Rotterdam

Ahoy Rotterdam, Olanda | 22-24 septembrie 2025 | B2B

Activitati principale:

* Reprezentare 15 crame participante cu portofoliu de vinuri selecte
* Prezentare 50+ vinuri (albe, rose, rosii, spumante)

* Organizare degustari pentru public profesionist olandez si belgian

* Interactiune directa cu profesionisti din domeniul ospitalitatii

* Colectare feedback si conectare cu noi profesionisti interesati

* Punerea in valoare a vinurilor moldovenesti in context international

Rezultate:

* 570+ profesionisti din domeniul ospitalitatii au vizitat standul WOM

* 600+ degustari de vinuri realizate

» 3zile de promovare pe piata olandeza

* Contacte stabilite cu profesionisti din ospitalitatea olandeza

* Pozitionare vinuri moldovenesti ca produse sofisticate si de calitate

* Cresterea gradului de constientizare a producatorilor de vin din Moldova
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Actiuni de promovare pe piata externa

Octombrie Noiembrie Decembrie

Dégustation des vins médaillés 2025

Locul desfasurarii: Montreal, Quebec, Canada
Data: 22 octombrie 2025

Tip: Eveniment B2B

Produse: vinuri albe, rosii, spumante medaliate

Actiuni realizate:

= Coordonarea procesului de livrare a probelor la eveniment

= Negociarea pretului de participare

= Asigurarea spatiului (mesei) de expunere a vinurilor;

= Asigurarea degustarilor profesionale de vinurile cistigatoare;

= Promovarea directa a brandului WOM in rindul profesionistilor locali;

= Valorificarea rezultatelor obtinute la Concursul SMV

= Promovarea evenimentului PR, Comunicare si in SMM international/local;

Rezultate:

= Promovarea evenimentului PR, Comunicare si in SMM, inclusiv in presa din Quebec, Canada
= Promovarea a TOP 30 vinuri medaliate la SMV cu medaliile Grand Gold si Gold;

= Cresterea vizibilitatii vinurilor si divinurilor moldovenesti pe piata canadiana

= Networking B2B & sporirea interesului pentru vinurile Moldovei;

= Cresterea increderii importatorilor/agentilor si distribuitorilor fata de vinurile din Moldova
= Cresterea faimei Moldovei pe plan international, si a vinurilor moldovenesti cistigatoare.

= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;

\ OFICIUL NATIONAL AL
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Actiuni de promovare pe piata externa

Octombrie Noiembrie Decembrie

Wine of Moldova Festival 2025

Locul desfasurarii: Gdansk, Polonia

Data: 26 — 27 octombrie 2025

Tip: Eveniment B2C si B2B

Produse: vinuri albe, rosii, spumante, divin

Actiuni realizate:

= Asigurarea prezentdrii & promovarii produselor vinicole a 20 de vinarii din Republica Moldova;

= Asigurarea spatiului (mese, recuzita, accesorii, gheatd, materiale promotionale) pentru expunerea produselor vinicole;
= Qrganizarea degustarilor profesionale;

= Qrganizarea prezentarii si degustarii produselor vinicole pentru publicul larg, B2C;

= Qrganizarea master-class, prezentarii si degustarii in orb a produselor vinicole pentru specialistii din domeniu, B2B;

Rezultate:

= Promovarea directa a brandului WOM in rindul profesionistilor locali;

= Networking B2B,

= Promovarea evenimentului PR, Comunicare si in SMM international/local;

= Networking & sporirea interesului B2B pentru vinurile Moldovei;

= Cresterea notorietatii produselor vinicole in fata potentialilor importatori/agenti comerciali si distribuitori fata de vinurile si sectorul vinicol din
Republica Moldova;

= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;
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Actiuni de promovare pe piata externa

Octombrie Noiembrie Decembrie

Moldova Wine Day Sampling

Locul desfasurarii: Amsterdam, Olanda
Data: octombrie 2025

Produse: vinuri albe, rosii, spumante
Producatori : 10-12 producatori autohtoni

Actiuni realizate:

= Coordonarea procesului de livrare a probelor de vin

= |dentificarea & analiza a 20 de destinatari — 10 profesionisti din domeniul HoReCa (distribuitori, comercianti, agenti, proprietari de
magazine de vinuri) si 10 reprezentanti media (jurnalisti, influenceri, publicatii despre vinuri) din Olanda potriviti pentru aceasta
actiune;

= Sortarea vinurilor pentru cutiile cadou in dependenta de anul producerii, disponibilitate, souri, tip, IGP & producator;

= Elaborarea fluturasului cu tema ,Ziua Ntionald a Vinului” cu 10 fapte care mentioneaza de ce vinurile moldovenesti sunt neasteptat
de grozave;

= Coordonare design materiale de promovare, elaborare texte, fise tehnice, furnizare date statistice etc

Rezultate:

= Sporirea vizibilitatii in mass-media, cat si oportunitati concrete pentru comert;

= Consolidarea reputatiei Moldovei ca producator de vinuri de calitate, sustenabile;
= Vizibilitate si descoperire a vinurilor moldovenesti si brandului WOM in Olanda

= Presa & buyeri informati despre Moldova si vinurile sale

'WINE OF

= Posibil interes generat catre presa/horeca olandeza prin oferirea de vinuri pRon
= Tmpértirea initiativei in doud segmente: 1. Esantionare de presd si influenceri — axatd pe storytelling, vizibilitate si implicare 2.
Esantionare comerciald — axata pe generarea de clienti potentiali si vanzari potentiale.
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Actiuni de promovare pe piata externa

Octombrie Noiembrie

Wine of Moldova Vernissage Japonia %

editia a Ill-a

Locul desfasurarii: Tokyo, Japonia

Decembrie

“WINE OF MOLDOVA %
VERNISSAGE
IN TOKYO, JAPAN

OUR WINE WINS

Data: 04 noiembrie 2025
Tip: Eveniment B2B/ B2C
Participanti : 23 producatori de vin si divin

OVER THEWORLD

Novembor 4,2025 .
% Starting 2t 6.00 PM /‘

MaijKinenkan &

Actiuni realizate:

Organizarea prezentarii si degustarii vinurilor si divinurilor pentru publicul larg, B2C/ B2B;

Asigurarea spatiului (mese, recuzita, accesorii, gheata, materiale promotionale) pentru expunerea produselor vinicole;
Coordonarea programului artistic al avenimentului;

Oferirea unei platforme de networking B2C/ B2B in vederea promovarii vinurilor si stabilirii de noi contacte

ntarirea legiturilor culturale si diplomatice intre Moldova si Japonia

Contractarea presei si a influencerilor locali

Rezultate:

260+ vinuri, spumante si divinuri remarcabile

180+ participanti la WOM Vernissage, dintre care: 50+ persoane din domeniul vinicol (importatori, distribuitori, imporatori, Horeca,
instructori scoli de vinuri si somelieri), 45+ de invitati VIP (politicieni, reprez. Ambasadei RM in Tokyo, reprez MOFA, JICA, Asociatia de
Somelieri, SAKURA,

42+ consumatori/iubitori de vin ( bilete), 43+ presa de specialitate & influenceri;

200+ materiale promotionale Wine of Moldova distribuite la eveniment/ tombol3;

453 B2B mail-uri trimise catre mediul profesionist din Japonia ( cu o rata de deschidere/citire de 57%)

1 campanie ampla de promovare a evenimentului pe social media

1 tombola cu cadouri ( vinuri & accesorii ) organizata

100+ de stories si postari pe Instagram si Facebook

Evenimentul a fost filmat integral de echipa TV Tokyo pentru celebra emisiune “De ce locuiesc in Japonia?"

Revista japoneza Winart va publica un articol dedicat Vernisajului in editia sa din martie 2026

Blogul specializat drinkingjapan.org va publica un sir de articole despre vinurile moldovenesti si despre eveniment

Un articol a fost publicat in Japanese Journal of Sake, Wine in editia 21 noiembrie 2025.
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Actiuni de promovare pe piata externa

Februarie

Marketing Intelligence

Denumire activitate: Achizitionare bazei de date BestWinelmporters U b eSt wine lm p O rte 'S

Actiuni realizate:

= Contractarea si achizitionare bazei de date BestWinelmporters

U bestwineimporters _@rome *iyrmories @ ;o
= Receptionarea accesului pentru un an la baza de date
R T PO B
Rezultate: L
= Obtinut acces la una din cele mai mari baze de date privind contactele B éh LBl LB &B LB
Importatoriilor/Distribuitorilor/Retailerilor de productie vitivinicola din intreg mapamodaul. & e B s B b B
= Extragerea si crearea unei baze de date proprii a ONVV a datelor de contact a B .
Importatorilor/Distribuitorilor/Retailerilor din Tdrile precum (Romania, Polonia, Cehia, S.U.A,, Canada, " "~ . i
Olanda, U.K., Germania, Coreea de Sud, Japonia, Suedia s.a: ) B s
= Peste 31000 de date de contact) e N " Lo
- Tn baza acestor date extrase a fost trimisa invitatie de vizitare a standului Wine of Moldova din : . . » “om
cadrul expozitiilor internationale VineParis-2025 si ProWine 2025. i e :
il D werese B
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PR & COMUNICARE:

@ AGROBIZNESMD ) BEErd M Gwe Q
b i = e
Februarie Moldova la ProWein 2025: Oportunitati de s Al

NEVOILOR TALE! | |

colaborare si parteneriate in industria vinului

PERFORMANTA
1 EFICIENTA
IN STRUCTURI!

PR & Comunicare- ProWein 2025 —

. Recomandate
. . . X March 16-18 Diusseldorf -,

Locul desfasurarii: Messe Center, Dusseldorf, Germania 2025 Germany 4
Perioada: 16-18 martie 2025 -
Produse: vinuri, vinuri spumante, divin-uri

PR -
Stand de tara: Hall 9 F120 DI (JOVER

Numar de companii participante: 46 producatori de vinuri, vinuri spumante si dlvm R e 74 OF TOE/I%EI]\IT\%%;‘E
Actiuni realizate: R EA %
= Gestionarea retelelor sociale Fb/Ig/Linkedin pre/in time/post event — audienta locald/ externa

= Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);

= Gestionarea expedierii scrisorii de invitatiie pentru distribuitori si parteneri externi;

= Coordonarea producerii spotului video post-event;

= Gestionarea interviurilor si intilnirilor media;

= Coordonarea echipei Foto/Video;

= Integrarea comunicarii privind OIV Congress;

= Analiza concurentei din punct de vedere PR & imagine;

= Gestionarea comunicarii in cabinetul perosnal al site-ului oficial ProWein.com

= Monitorizarea aparitiilor in presa si social media;

= Gestionarea relatiei cu organizatorii si mass-media locale/internationale;

Atentie! Impactul
inghetulul asupra
culturitor agricole

Unde se pot adresa F
fermierii afectati de
ingheturile recente

ProWein

nu‘um,o’ ‘
4

MOLDOVA ~eg%

GLOBAL CAPITAL ’ o,
OF WINE 2025 W ) ..»‘:f
aV®

Rezultate:
= Comunicate de presd — 32 de platforme media;
= |nterviuri/Moldova -2 (TV/Radio);
Interviu /Germania —1;
= Postari social media- 8; Video spot -1; Video reels: 3;
=  Impact Social Media — 562 971 de afisari;
= (Click-uri directe pe postari — 10 305;
=  Preluarea bazei de date a presei interntionale ( 300 de platforme media).

OUSSELDORF,
GERMANY

e AT

JOIN OUR
STAND

Buna Dimineata la T )
Moldoval

14 martie la 12:49 - @

# Vinurile Moldovei la ProWein 2025 -

" Oportunitate de neuitat pentru industria globala

a vinurilor! ...

Vezi mai mult

[+ X 791 @
imi O p
(iis} Comenteazda ) Distribuie

place

entar Vezi tot

:. Adauga un comentariu ca Natalia Ogu

VINURILE MOLDOVEI LA DUSSELDORF
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PR & comunicare

NN VL N vl
) noLbovE 6))-«1-4-,“.

CRIEREA INCICATIE DFQGNAF ICH
ROTEATE "VALUL LUITRAIAN
VA g AT A A s s e e

FIECARE REGIUNE ARE UN CARACTER DF

FIECARE VIN ARE IRIGINE

Vernisajul Vinului de primavara, 16 mai 2025, Chisinau, Capitoles Parc

Numar de companii participante: 43 vinarii, dintre care 5 mici producatori i
"‘v'ju;l isajul,
Vinulus
f."""ﬁ‘f"f‘
Actiuni
* Gestionarea retelelor sociale audienta locala
* Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);

* Gestionarea interviurilor si intilnirilor media; B

* Coordonarea echipei Foto/Video; QUK o) Ya DIVIN

* Coordonafrea echipei de Creatie si Design X

* Coordonarea echipei Social Media si Content Creation - @"'

* Monitorizarea aparitiilor in presa si social media; ESCRIEREAINDICATIF CEOGRAFICE

PROTEJATE "DIVIN®

W&nl SaJ ul) Lo ok tu.ﬁ_:?: ' _-:::. T‘l.-u.- Ak feen
* 3 communicate Pre-In Time-Post Event ln.l.'llUI

e 44 de preludri comunicate de presa ORIGINE 51 AUTENTICITATE,
* 4interviurfi = J

Rezultate Social Media

+ 780275 de afisdri Social Media % e ﬁ
e 7515 click-uri directe i . = T
* 10 informative postdriin feed e o g A
—5 ¥ i)
O‘D;N'.‘? Ci ¢ et bl
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PR & comunicare

. MOLDOVA's
. Lo NP L YA FETE indiginious
Congresul Mondial OIV, 15-20 iunie 2025, Chisindu, Palatul Republicii si MAIB ‘ AR grape

varieties

Participanti - peste 500 de experti din 51 tari membre OIV

*

46™ 3 -
.. WORLD CONGRESS £ F 1 467
Actiuni or VINE ane "WINE Z B WORLD CONGRESS
R or VINE aa*WINE
* Gestionarea retelelor sociale pentru audienta locala si internationala;

* Administrarea comunicarii media (articole, comunicate, interviuri, intalniri);
* Coordonarea echipelor Foto/Video, Creatie, Design si Content Creation;

a a ey ee a M .0 . . . Breaking News isisezes  roliowus ~
* Monitorizarea aparltll|0r In presa sl SOCIa| med|a,'

* Gestionarea relatiilor cu organizatorii si mass-media locale si internationale. A inceput Congresul Mondial al Viei si
Vinului. Sute de specialisti din tara si de
Rezultate Social Media peste hotare discuta la Chisinau despre
viitorul industriei vitivinicole
Chisin&ul d

17 tari targetate, 7,961,237 afisari, 127,682 click-uri ik Pa

Rezultate Comunicare Media local/international

for Vine and Wine

8 comunicate RO/ENG, 1.289 preluari internationale, 650 locale, 9 interviuri TV/Radio, 10 canale LIVE AL " Nationai Office

Chigindul devine, pentru citeva zile, locul unde se intalnesc ideile care vor defini viitorul vinubui,

Peste 500 de experti din 51 de tari t i a Viei 5i Vinului (OIV)
3 i 5 vitivinicole 5 cautd solutii ba 3 i, intr-un
de Gislogi sl i ifici C 5 20 &
Mondial ol Viei 5i Vinului a inceput cu discursuri sle oficialilor, care u subliniat importanta
acestui eveniment pentru dezvoltarea durabil3 a sectorulu vitivimicol ka nived global.
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PR & COMUNICARE:

Octombrie Noiembrie Decembrie

Lansarea Brand Corner Wine of Moldova la Aeroportul International “Eugen Doga”
Locul desfasurarii: R.Moldova. Chisindu
Perioada: 02 octombrie 2025

YIVUA
NATIONAL
VINULU

Actiuni realizate:
= Qrganizarea si gestionarea conferintei de presa in incinta aeroportului
= Asigurarea prezentei presei locale ( +10 canale media prezente)/ Media Relationa
= Publicarea comunicatului in ziua lansarii
= Gestionarea comunicarii pe Social Media
Comunicarea in time Soial Media

0

Stiri \

Business | Transnistria

= Aegeriparlamentare 2025  Energia verde Socia! ‘ ‘Econo

WINE OF
MOLDOVA

,Wine of Moldova”, stand
inaugurat la aeroport in ajun de
Ziva Vinului

Stand

) o 202238 N O [ 3 [l <
ANTURI, ATATEA POSIBILITATI DE DEZVOLTARE, DOAR IDE! ITI TREBUIE S| CURAJ” ANUAL, COMPANIAARE VANZARIDE 25 DE MIL

Passengers at Chisinau Airport invited to National Wine Day

WINEOF WINE OF
MOLDOVA $)HoLoova
unEXPECTEDLY e xoccreo

GREAT

[

mm& simbol
-

Potrivit unui comunicat emis de AIC .Eugen Doga”, initiativa face parte dintr-un
Memorandum de colaborare pe termen lung intre Aeroport si Oficiul National al Viei si Vinului
(ONWV), transmite Stiri.md cu referire la P

.Vinul Moldovei devine un adevarat ambasador al tarii, prezent acolo unde pasagerii au
primul contact cu identitatea noastra”, a declarat directorul aerogarii, Sergiu Spoiala.

nitiativa aliniaza Republica Moldova la practicile internationale ale marilor state vitivinicole,
precum Italia, Franta sau Portugalia, care isi promoveaza valorile si produsele direct in



Indicatori de Eficienta Gobala in Comunicare Social Media

POGCvo

Tara ( 17 tari targhetate) Cost per click

Romania

Europa ( Olanda, Spania,
Danemarca, Belgia, Franta, Italia,
Portugalia, Ciprus, Malta)

Moldova

America Latina ( Brazilia, Argentina,
Chile, Mexico)

Oceania ( Noua Zeilanda, Australia)
X (Twitter)

Google Display

Site oficial 0iv2025.md

e— N\“ OFICIUL NATIONAL
: AL VIEI S| VINULUI

1,912,597

2,292,069

757,350
255,255

102,029
1,744,837
897,100

TOTAL
7,961,237

24,326

26,640

13,466
3,220

655
7,375
12,000
40,000

TOTAL TOTAL BUGET (MDL)

127,682

0.14S

0.195

0.075
0.14S

0.75$
0.425
0.085

280,000

Concluzie - Campania de social media pentru promovarea
Congresului OIV a fost bine structurata, targhetata in

* 17 tari
* 7,961,237 afisari,
* 127,682 de click-uri generate,

Romania si Molodva s-au remarcat ca cele mai eficiente piete din

punct de vedere al costurilor si volumului de interactiuni.

Europa de Vest a generat cel mai mare numar de click-uri,
justificand investitia mai ridicata printr-o audienta relevanta pentru

sectorul vitivinicol.

America Latina si Oceania au fost abordate strategic pentru
diversificare globala, cu costuri variabile — Oceania rdmanand o

regiune de nisa, dar valoroasa pentru reputatie.



Canale de comunicare OIV SM

5500
3500
1860
1300
1140
I - I
. Google . .
Facebook | Instagram X (Twitter) . Youtube | Linkedin
Display
M Buget alocat [EUR] 5500 3500 1860 1140 500 1300

Graficul prezinta repartizarea bugetului alocat pentru promovarea Congresului OIV

in mediul digital, pe principalele canale de Social Media.

Concluzie - Strategia de alocare a bugetului reflecta un echilibru intre vizibilitate
larga (Facebook, Instagram), relevanta profesionala (X, LinkedIn), retargeting
(Google Display) si continut video (YouTube).

Astfel, s-a asigurat o acoperire eficienta a publicului tintd,atat nationale, cat si

internationale.

A N\“ OFICIUL NATIONAL
' AL VIEI S| VINULUI

Repartizarea bugetului SM pe tari prinicpale de
comunicare [EUR]

Oceania (7%)... I 3850
America latina (7%)... Il 3850
Malta (6%) I 720
Ciprus (6%) I 720
Portugalia (6%) I 720
Italia (6%) NN 340
Franta (6%) I 340
Belgia (6%) I 340
Danemarca (6%) I 720
Spania (6%) N 720
Olanda (6%) I 720
Romania (25%) I 4530
Moldova (7%) I 730

Graficul prezinta repartizarea bugetului de social media (SM) pe

principalele tari vizate Tn campania de promovare a Congresului.

Concluzie - Repartizarea bugetului pe tari reflecta o strategie bine calibrata
intre vizibilitate regionala intensa (Romania, Moldova) si acoperire
internationala diversificata (UE, America Latina, Oceania). Accentul pe
Romania a generat volume mari de interactiuni la costuri eficiente, in timp ce
eforturile in pietele externe au consolidat imaginea globala a Congresului OIV

si a Moldovei ca tara gazda.



Vizibilitate media locala si globala

1289

170

106
93 71 62 I < 83
[] H n = m N
14.05. | 22.05. 28.05. 4.06. 13.06. | 16.06. 18.06. 23.06.
LOCAL GLOBAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL LOCAL

H Preluari 93 1289 106 71 62 170 54 83

v Presa media locald — 650 de preluari

v Presa medie international3 -1289 preluari

A N\“ OFICIUL NATIONAL
' AL VIEI S| VINULUI

PR Newswire

Top 10 tari carea au preluat comunicatul

USA

Germany
Republic of Korea
Japan

Canale media cu acoperire...

Brazil
Australia
Malaysia

Mexico
Singapore

de presa

I 649
. 98

64

== 59

48

m 37

W 36

m 33

m 32

m 30

v Analiza celor mai active tari care au preluat comunicatul de presa

v Audienta/ Acoperirea canalelor care au preluat comunicatul (aprox. 700

mlin de potentiali utilizatori) :

% pick up audienta



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1LZTxxKu3l9ne7dzMbmX352b7CHBQStY_/edit?usp=sharing&ouid=101416157287358848961&rtpof=true&sd=true

PR & COMUNICARE

FESTIVAL STRADALULTRECHT

Locul desfasurarii: Olanda, Ultrecht
Perioada: 25-17 iulie 2025

Rezultate campanie de promovare ( Facebook/Instagram).

v" In time 10 stories
v’ Post event 1 posatre recapitulativa cu serie de poze
v/ Comunicat plasat pe site corporativ

FESTIVAL STRADAL DIN HAGUE

Locul desfasurarii: Olanda, Hague
Perioada: 08-10 august 2025

Actiuni realizate:

v" Comunicare InTime si Post Event

v’ Elaborarea si publicarea comunicatului de presa
v’ Gestionarea echipe foro

Rezultate campanie de promovare (Facebook/Instagram).
v" 1 comunicat

v’ 1 postare Event
v' 15 stories InTime Event

% N\ OFICIUL NATIONAL
! AL VIEI SI VINULUI

Septembrie

W ) story
What's yours?

Wine of Moldova la Utrecht [Olanda]:
vinuri cu suflet si arome care au
surprins placut

Timp de trei zile, intre 25 si 27 iulie, vinurile din
Moldova au fost in centrul atentiei la festivalul ,,Het
Wijn Festijn”, desfasurat n piata istorica Domplein

din Utrecht, Olanda.

Wine of Moldova in Olanda: Haga a
ridicat paharul pentru vinurile
Moldove

Dupa succesul din Utrecht, inceputul lui august ne-
a purtat in inima Hagai, pe aleea istorica Lange
Voorhout, pentru inca trei zile de festival la ,,Het

Wijn Festijn” [8-10 august 2025].



PR & COMUNICARE

Septembrie

CONFERINTA NATIONALA VITIVINICOLA
Locul desfasurarii:R.Moldova, Chisinau

onw Oficiul National al Viei si Vinului
8 ugust 12 16:56 - @

Conferinta National icold - Editia IX

globale, branding creativ, impactul ciimei si programe de sprijin —

Perioada: 22 august 2025 S e

Participanti: + 130 de participanti

5i locul aicil
rturl.at/mi0OED @

Actiuni realizate:

Elaborarea conceptului vizual de comunicare '
POLITICI SI CUMCUCERIM

CHECK-IN LA CONFERINTA
Gestionarea re';elelor sociale PERSPECTIVE EUROPENE PIETELE GLOBALE? T ?%‘532%‘%1’-’5&'&%‘{{2‘

Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);

v

v

v

v’ Gestionarea interviurilor si intilnirilor media; o
v

v

Coordonafrea echipei de Creatie si Design = Filhe, i
Crearea unui panel nou de discutii

onw Oficiul National al Viei si Vinului
3 august - @

- Q= Blaradots ONN s ©F= Slmtoby

# Conferinga National Vitivin ditia 3 IX-a

exportatori 5i investitori pentru 3 explora:

andarde europene
dlimatic pentru a spori cafitatea vinului

Rezultate campanie de promovare (Facebook/Instagram).

5 campanii ads setate

5 postari informative

708 866 afisari sponsorizate

257 258 de utilzatori unici au interactionat cu camoania de promovare
3 speackeri noi

2 comunicate de presa

cutline

@ Fi parte din schimbare si hai 53 transform3m impreund traditia in avantaj competitiv

Rezerva-ti locul acum: https

Conferinta Nationala Vitivinicola

Panel 1

Politici & Persbective
europene

Conferinta Nationala Vitivinicola - Editia a IX-a

W Interesat(3) v

tal

AV N N N

BlazarLabs’

y OFICIUL NATIONAL b)) Hocbow [
ONN ISR : §
Conferinta Nationala Vitivinicola

Editiaa IX-a

Conferinta Nationala Vitivinicola

Pozitionare pe pietele externe:

Transformarea sectorului : : ;i > S 3
strategie de comunicare, identitate vizuala si storytelling.

vitivinicol: de la traditie

la competitie globala

22 august 2025 | Ora 9:00

\ Oy . .
na BOLOCAN Alexanfir_u CODIMSCHII DmitriVNU OY§CHI

ONWN SSnwnon. Q== ) ==== BlazarLabs

Creeaza o reclama

N\ OFICIUL NATIONAL
AL VIEI SI VINULUI



PR & COMUNICARE

Septembrie

Concours Mondial de Bruxelles - PR & Communication WHY

Chisindau, Moldova | 5-7 septembrie 2025 M o LDOVA?o
Activitati: 0= & uv: @

* Gestionare retele sociale si platforme media
* Coordonare interviuri si intalniri media
e Coordonare echipe Creatie & Design, Foto & Video

Rezultate PR & Communication (media monitoring)
* 4 comunicate de presa - 650 preluari media locale m o o e s e
* 18 parteneriate media, 130+ preludri comunicat NLED. e

e 5interviuri TV/Radio, 3 live-uri

e 105 aparitii in blocuri de stiri E

. v v CONCOURS MONDIAL DE BRUXELLES ADUCE PESTE O
* 1 conferi nta de presa Q&A MIE DE VINURI SPUMANTE, IN PREMIERA, LA CHISINAU

Rezultate Social Media (15 august - 9 septembrie):
900.000+ afisari HONSTAT
270.000+ interactiuni cu content

5.600+ click-uri pe postari

100+ stories plasate [vezi stories]
10 postari in feed, 6 campanii ADS

Rezultate Foto & Video (4-8 septembrie):
1.000+ poze redactate

1 spot [vezi video ]

1 reel [vezi video]

= ECONOMIC

% N\ OFICIUL NATIONAL
! AL VIEI SI VINULUI


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1HsYRK4ExC-AeWVTuB4RrG70VkBWxtCVT4soI0GJclPg/edit?gid=0#gid=0
https://www.instagram.com/stories/highlights/18238244380293053/
https://www.youtube.com/watch?v=mc0Bgn5KJXQ
https://www.instagram.com/p/DOdQSjUiBhY/

PR & COMUNICARE:

FESTIVALUL VINULUI MOLDOVENESC (BUCURESTI)
Locul desfasurarii: Romania, Bucuresti, B-dul Kiseleff

Perioada: 13-14 septembrie 2025

Participanti: 49 de vinarii; +40 0000 vizitatori

Actiuni realizate:

Gestionarea retelelor sociale audienta din Romania

Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);
Gestionarea comunicarii prin intermediul Influencerilor

Gestionarea interviurilor si intilnirilor media;

Coordonafrea echipei de Creatie si Design

SNENENENAN

Rezultate Social Media (Facebook/Instagram). Perioada de desfasurare 26.08 -19.09.2025

Target Bucuresti + 5 km

15 campanii ads setate

4797 629 afisari sponsorizate

153 085 afisari organice

1721 663 de utilizatori unici au interactionat cu publicitatea
32 412 click pe link cu tickete

273 977 — comentarii, like-uri, reactii, distribuiri, salvari.

LAY

Rezultate Google Display Ads. Perioada de desfasurare 04.09-14.09.2025.
v/ 588 000 afisdri sponsorizate
v" 10 226 click pe link cu tickete

Rezultate Mass-Media/ PR

27 parteneriate media obtinute

1 televiziune nationald (TVR) cu 5 aparitii

1 parteneriat Radio (Radio ZU) cu 25 de iteratii

2 communicate de presa elaborate Pre/ Post Event
+ 130 de preluari ale comunicatelor de presa

207 aparitii in presa scrisa

S NANENENENEN

Rezultate Influence Marketing : 6 parteneri prinicipali, 50 de influenceri implicati, 50 de boxe livrate, +250 stories plasate

% N\“ OFICIUL NATIONAL
! AL VIEI SI VINULUI

Septembrie

@ WINE OF VINUL NOSTRU
MOLDOVA CUCERESTE LUMEA,,

SFESTIVALUL
‘VINULUI MOLDOVENESC

13-14

SEPTEMBRIE

2025

B.dul KiseleFFz
Bucuresti

ONWNVESVIRULS!

“VINUL NOSTRU
CUCERESTE LUMEA,

¥

ecssvee :.‘3"“'



PR & COMUNICARE:

Septembrie

@ wineofmoldova
Rotterdam Nethertand

FESTIVAL STRADAL GAVSTRI) ROTTERDAM
Locul desfasurarii: Olanda, Hague

Perioada: 23-24 septembrie 2025

Actiuni realizate:
v' Comunicare InTime si Post Event
v Gestionarea echipa foro

Rezultate campanie de promovare (Facebook/Instagram).

v’ 1 postare Post Event
v' 15 stories InTime Event oQv R

@9 Liked by mircea tira and 47 others

1621 4
@ wineofmoldova 3 u

N

Hello Rotterdam - 14 §&
Wine of Moldova is here
at Gastvrij! y

© ROTTERDAM, NETHERLANDS ..g'

0 roruenencs N
ROTTERDAM VIBES, MOLDOVAN
WINES - LET'S MEET! LR

DISCOVER 1S MOLDOVAN !
WINERIES - ALL IN ONE STAND

D" T YASTE, SMILE, REPEAT s - View insights
THAT'S CASTVRLD ROTTERDAM! -

vt " oQv R
‘-—‘ —-— @9 Liked by mircea_tira and 47 others
. 3 : "

Deitctans

Mlgerurecn WhatsApp Mpossarars Ynowmiyms  Eu . e Wh — B o 4:22 PM v
> o

N\ OFICIUL NATIONAL
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PR & COMUNICARE:

\ Wine of Moldova

Octombrie Noiembrie Decembrie Tnex. 20251, @

@ Wine of Moldova — Reper international al calitatii

Wine of Moldova Contest aduce in prim-plan f... Ewé
Wine of Moldova Contest
Locul desfagurarii: R.Moldova. Chisinau

Perioada: 04-05 decembrie 2025

WINE OF MOLDOVA cowr

Actiuni realizate:

= Gestionarea retelelor sociale

= Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);
= Gestionarea interviurilor si intilnirilor media; WINE OF
= Coordonafrea echipei de Creatie si Design j?ﬁoavé

= Corrdonare ecgipei Foto &Video, materile postproductie

Rezultate bloc PR & Communication. i l WINE OF
4 comunicate i - ‘ MOLDOVA

v' 33 de stiri preluate TV & Radio | ‘ CONTEST
¥' 10 parteneri earn media 04-05 DECEMBER 2025 i oW Yy g p moldpres ED (wv) (e
v' 450 preluéri ale comunicatului de presa —— ——
v/ 1 Conferinta de presd format Q&A - &3 e s
ka'l ;. Y AN > 8% |
ey e 5
Rezultate bloc Social Media m @ =,
) G D G () (s «
v/ 2 Campanii META ADS setate (Post Event) o a8 RN e e —
v +120 009 af|$ar| I'1aBHBIE HOBOCTH
v +28900 impact . el
. . . TNpesuaent Mafis Canay: P {
v +1800 click-uri directe S
v’ 7 postari in feed . S
v' +30 stories plasate e o
Rezultate bloc Foto Video ;wmmm e
4 1 Spot Video + 1 reel veritical MEX/IyHApO/IHbIE ¥ MECTHbIE DKCIIEPTHI HA
‘/ Arhiva de poze HalMOHAJIbHOM KOHKYpCeE B Kumunese

[T ———— w

«[lePBUNHAS Me/MUMHCKAS IOMOIIY,

"

O6MeHHbIH Kype

1962.37 MDI



PR & COMUNICARE:

Octombrie Noiembrie

Decembrie

Ziua Nationala a Vinului
Locul desfagurarii: R.Moldova. Chisinau

Perioada: 04-05 octombrie 2025

Actiuni realizate:

= Gestionarea retelelor sociale

= Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);
= Gestionarea interviurilor si intilnirilor media;

= Coordonafrea echipei de Creatie si Design

= Corrdonare ecgipei Foto &Video, materile postproductie

Rezultate bloc PR & Communication. Vezi

8 comunicate de presa 650 de preluari canale media locale
+250 de preludri a comunicatului

+10 interviuri TV/Radio

+ 20 parteneri media

8 canale cu transmisiune Ilive

+25 aparitii TV&Radio

1 Conferinta de presa format Q&A

A SENENE NN NN

Rezultate bloc Social Media

+15 Campanii META ADS setate (11 Pre Event; 4 In Time & Post Event)
1 Campanie Google Display

5 tari targetate ADS ( RM, RO,Olanda, Polonia, Danemarca)

+2 900 000 afisari

+ 1 000 000 impact

+ 80 000 click-uri directe

+ 20 postari in feed

+ 140 stories plasate

AN NN NN N TN

} VINUL
MOLDOVEI

ZIUA NATIONALA A VINULUI

VINUL NOSTRU
UIMITOR DE BUN’

4-5 OCTOMBRIE 2025

PIATA MARII ADUNARI NATIONALE

WINEOFMOLDOVA COM

hy OFICIUL NATIONAL AL [ )
ON\“ VIEL §1 VINULUI .

@ wineofmoldova

ESH VINUL 2 Piata Marii Adunari Nagionale
Hon Y O Motsove IUA NATIONALA
Parteneri principali ¥ AVINULU (‘) wineofmoldova Descopera Moldova prin cele 106 vinarii prezente
ZIUA NATIONALA A VINULUI | in PMAN, pe 4 5i 5 octombie. '@
106 VINIFICATORI L Zia Notionsl Vil alein: ol variae, i e
de vinuri si experiente pregatite de cei mai talentati 106 producatori
autohtoni.

Nu doar ca gusti vinul, ci si afli povestea din spatele lui: traditii
MOTIVE SA VII transmise din generatie in generatie, pasiunea vinificatorior si

inovatiile care duc Moldova pe harta vinului mondial.

{ DESCRIBE TODAV§ EVENT ¥ # la-ti Camnetul Degustatorului si pregateste-te pentru un weekend
F IN ONE WO;!D 4 \ 4—5 OCTOMBRIE 2025 plin de gust, atmosfera si descoperii.

Hai s3 sirbatorim impreuna excelenta vinului moldovenesc! ®

Discover Moldova through the 106 wineries gathered in the Great

ZIUANATIONALA National Assembly Square on October 4-5. '@

AVINULUI

At the National Wine Day, we bring you diverse collections, limited
editions, and unique experiences prepared by 106 of Moldova's
most talented winemakers

s aenas. Here, you don't just taste the wine — you uncover the story behind
it tracktinne nacead down throuinh asnacatione tha nacsinn of
I View insights -Boost post
4—5 OCTOMBRIE 2025 O O v m

~4@® Liked by kooperativamd and 801 others

® 2maib | @9

mab @ s

© -



PR & COMUNICARE:

Octombrie Noiembrie Decembrie

Vernisajul Vinului de larna
Locul desfagurarii: R.Moldova. Chisinau B @ e

Perioada: 12 decembrie 2025

Actiuni realizate:

Rezultate bloc PR & Communication.

ANENENEN

Rezultate bloc Social Media

AN N N N N YN

UIMITOR OE BUN

< (’\/ernlsajul,
_ = Vinului

editia XX1V-a

Gestionarea retelelor sociale

Gestionarea comunicarii pe platformele media ( articole, comunicate);
Gestionarea interviurilor si intilnirilor media;

Coordonafrea echipei de Creatie si Design

Corrdonare ecgipei Foto &Video, materile postproductie

;g,

VINUL NOSTRU CUCERESTE LUMEA.
°HAI SA CELEBRAM,!

Palatul Republicii
12 decembrie | ora 17:00

3 comunicate
+ 60 de preludri a comunicatelor

OFICIUL NATIONAL

37 de stiri preluate TV & Radio @ wineofmoldova u maiagovmd .
18 parteneri earn media online + 6 canale TV QO raatuirepudici : 4y Wine of Moldova
2 pek. 2025r. - Q
°\/ern|sajul, @ Mc,u,ovg. Anul 2025 a marcheaza o borna importanta
Vinului pentru sectorul vitivinicol al Republicii Moldova. Pe

plan international, tara noastra s-a bucurat de... Euié

CELEBRAM '25

+ 10 Campanii META ADS setate (Pre, In Time, Post Event) oV L i il Ok
+ 830 000 afisari S \e/ﬂ-'r@sad:' HoLoove - e
+180 000 impact e - Ry
+ 13 000 click-uri directe :
10 postari in feed CELEBRAM 25
vt stc!rl.es plasate ; Evenimente cu impact
Transmisiune LIVE medalii obtinute - MONDIAL

26 competitii internationale it © =

CONCOURS MONDIALLE

DE BRUXELLES

21 Q2 6

QxQ ¥ v W
wineofmoldova ./ Pasiunea si profesionalismul vinariilor
din Republica Moldova au fost rasplatite cu 875 de... ew@

3 nexabps 2025 1. + [Noxa3ats nepesog, N [
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ACTIVITATI PRIVIND GESTIONAREA

FILIEREI VITIVINICOLE, TRASABILITA

SI SUSTENABILITATE

WINEOFMOLDOVA.COM



Programe de asigurare a calitatii si conformitatii
@N\“ [ ] [ ]
produselor vitivin

icole

VOLUM DE VIN CERTIFICAT VOLUM DE VIN DECLASAT DEGUSTARI ORGANIZATE
Total — 179603,17 Total —- 450873,5 25
dal dal Sesiuni de degustare
Volum IGP Codru = 46420,55 Volum IGP Codru= 89856,5 Mostre de vin degustate = 1088,
inclusiv667 de import
gy Ny D
Volum IGP Stefan Voda =91703,79 Volum IGP Stefan Voda = 97814,2
> S— Mostre IG Divin =74,

inclusiv9 de import

Volum Valul lui Traian= 41479,17 Volum IGP Valul lui Traian=263202,7 ®



Programe de asigurare a calitatii si conformitatii
ONWN n

produselor vitivinicole

Proiectul ONVV ,,Proiect — terroir/DOP (vinuri spumante)”

Denumire activitate: Producerea vinurilor spumante cu Denumire de Origine
Protejata.

Data desfasurarii: 30 ianuarie 2025
Locul desfasurarii: Sediul ONVYV, str. Sf. Tarii 59

Participanti: 14 producatori de vinuri spumante, reprezentanti ONVV

Scopul evenimentului: Producerea vinurilor spumante cu Denumire de Origine
Protejata

Identificarea si sensibilizarea agentilor economici la producerea si comercializarea
vinurilor spumante sub o Denumire de Origine Protejata comuna, identificarea unui
nume comun a Denumirii de Origine Protejate pentru producerea spumantelor,
crearea Asociatiei de producatori pentru producerea vinurilor spumante cu DOP,
elaborarea Caietului de Sarcini, determinarea soiurilor de struguri din care se vor
produce vinurile spumante. Cea mai dificila enigma a devenit identificarea unui nume
pentru denumirea de origine

Concluzii: IP Oficiul National al Viei si Vinului sa initieze un concurs public (cu
remunerare) pentru identificarea celui mai potrivit nume pentru Denumirea de Origine
a spumantului.




@N\“ Programe de asigurare a calitatii si conformitatii
produselor vitivinicole

Proiectul ONVV ,Proiect — terroir/DOP”

Denumire activitate: Organizarea producerii vinurilor cu Denumire de Origine Protejata
Tigheci
Data desfasurarii: 23 ianuarie 2025.

Locul desfasurarii: sediul IP ONVV

Participanti: 13 producatori de vinuri din interiorul arealului delimitat pentru producerea
vinurilor DOP TIGHECI, 3 reprezentanti ONVV

4 vinariii au depus cerere de aderare la Asociatia Vitivinicola cu Denumire de Origine

Protejata Tigheci:

= Chateau Vartely SRL, Podgoria Vin SRL, Novak Winery SRL, Vinaria Tiganca SRL, Fautor SRL.

= Asociatia Vitivinicola cu Denumire de Origine Protejata Tigheci este constituita din 5
intreprinderi vinicole.

= Tn cadrul sedintei a fost luata decizia de a elabora un formular cu cerintele informative

necesare pentru elaborarea Caietului de Sarcini pentru producerea strugurilor si vinurilor cu
DOP TIGHECI, in baza caruia sa se purceada la elaborarea caietului de sarcini. = Primtoiesl

[ -arii geografice vitivinicole



ONW

“Registrul Vitivinicol”

Statut: implementat anual si in conformitate cu bugetul aprobat de catre CC al

ONVV.

Actiuni realizate in anul 2025:

1. Tnregistrarea in RVV a 1830 ha de plantatii viticole, din care 569 ha soiuri de
masa. Urmare a defrisarii au fost radiate 1043 ha. | MOLDOVA
Colectarea, verificarea, procesarea a 2881 cereri de inregistrare si modificare |
a datelor din SIA RVV.

2. Inregistrarea a 26 unititi vinicole noi si radierea a 12 unitati vinicole, precum

si colectarea, verificarea si procesarea a 22 cereri de modificare a datelor

privind unitatile vinicole.

Eliberarea a 1609 extrase pentru parcelele viticole inregistrate in SIARVV .

4. Procesarea a 15 cereri colective de inregistrare si modificare a datelor din
SIA RVV din partea primariilor. :

5. Colectarea, verificarea si procesarea declaratii producere 2024; declaratii de
stoc si declaratii de recolta 2025.

6. Asigurarea mentenantei tehnice a SIA RVV de catre IP STISC.

7. Asigurarea mentenantei corective si a suportului tehnic cu scopul
imbunatatirii SIA Registrul vitivinicol: blocurile declaratii, rapoarte si
managementul clasificatorilor.

-, :!.’2.-

w

Gestionarea sistemului informational automatizat

o

Plantatii vitnicole inclusiv cu soun de maza, ha Unitatle vinicole

Plantatile viticole

" vinicole Tnregistrate

Moldova
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@N\“ PROIECT: STRUGURI DE CALITATE/BIO

Statut: Proiect p-u anii 2021...2026, conform Conceptului; anul 5/2025, conform bugetului aprobat de catre CC ONVV

Scopul:

1) Scolarizarea in domeniile determinarii simptomelor bolilor vitei-de-vie si combaterii acestora utilizand tehnologii IT;

2) Promovarea si diseminarea catre sectorul vitivinicol a conceptului de protejare a vitei-de-vie de boli si daunatori prin optimizarea
consumului de pesticide, utilizand meteostatii locale + soft ,Riscul la boli si daunatori ai vitei-de-vie” + soft ,Prognoza meteo”;

3) Descrierea lunara a conditiilor meteo in plantatiile viticole + recomandari p-u viticultori = diseminate prin BuletineleVV,

4) Descrierea anuala a Anului vitivinicol, prin prisma viticulturii si vinificatiei = diseminate prin conferinte nationale, organizate de ONVV;

5) Elaborarea/diseminarea recomandarilor privind protectia vitei-de-vie prin utilizarea tehnologiilor IT = la sfarsitul anului 2026.

Actiuni realizate:

1) Achizitionarea a 15 soft-ri “Prognoza meteo” + achizitionarea a 3 meteo statii +3 / 3 soft/ risc la boli/prognoza
meteo;

2) Monitorizarea activitatii a 15 administratori LD ONVV (lunile 04...09, 2025) = luare decizii tratari (in cadrul a
16 sedinte zoom, raportare fenologie, raportare protectie, raportare recoltare totala / microvinificatie;

3) Diseminare date meteo/recomandari viticultori prin Buletinul informational vitivinicol = 12 numere pe an,
emise lunar de catre ONVV;

4) Descrierea/diseminarea anului vitivinicol 2023-2024 si sezonului de recoltare 2025 = 2 conferinte nationale;
5) Organizarea recoltarii strugurilor pentru microvinificatie (lunile 09...10, 2025) = 7 probe de pe 7 LD;

6) Micro-vinificatie: producerea vinurilor din soiurile vechi autohtone Floricica, Feteasca regald, Copceac, Novac,
Feteasca neagra, Glera, Suholimanski belii; monitorizarea si efectuarea proceselor de producere, tratarea,
stabilizarea pe intreg lantul tehnologic; analiza particularitatilor anului vinicol 2025; efectuarea analizelor fizico —
chimice, analiza cromatica etc.




@N\“ PROIECT: STRUGURI DE CALITATE/BIO

Degustari regionale vinuri din soiuri autohtone si de selectie noua

IGP STEFAN VODA IGP CODRU IGP VALUL LUI TRAIAN
(15.05.2025) (30.05.2025) (06.06.2025)

35 mostre 42 mostre 45 mostre

11 producatori 18 producatori 18 producatori

14 degustatori 15 degustatori 20 degustatori



@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionalda si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului i
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.

Actiuni realizate in 28 ianuarie...04 februarie 2025:

1) ONVV a organizat 4 ateliere de lucru la tema “Particularitatile taiatului vitei-de-vie in conditiile anului
2025”, in cadrul carora sa informat despre conditiile meteo din anul 2024, diferentierea infloriscentelor si
a iernarii vitei-de-vie, a demonstrat particularitatile taiatului plantelor de vita-de-vie in anul 2025 de B
diferita varsta, pe diferite forme de butuci etc.

2) Constatari privind organizarea atelierelor de lucru (pentru viticultorii din IGP si din vecindtate):
2.1) 28.01.2025: or. Leova, SP Leova = 35 participanti (Ro) ;
2.2) 29.01.2025: or. Vulcanesti, “Ghevlandri” SRL, = 47 participanti (Ru) ;
2.3) 30.01.2024: s. Bugeac, Comrat, “Chateau Vartely” SRL = 27 participanti (Ru) ;
2.4) 04.02.2025: or. Cricova, Chisinau, “Cricova” SA = 20 participanti (Ro) ;

3) Tn 4 locatii viticole, la atelierul de lucru cu tema “Particularitatile taiatului vitei-de-vie in conditiile

"~

anului 2025”, in total au participat 129 persoane; au prezentat chestionarul completat - 65 persoane;




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionala si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.

Actiuni realizate in 24...28 martie, 2025:

1) ONVV, in parteneriat cu I.P. “Centrul de Excelenta in Viticultura si Vinificatie din Chisinau” (CEVVC), a
organizat un concurs national intre elevii institutiile didactice de profil cu genericul “Cel mai iscusit
taietor/elev al vitei-de-vie al anului 2025”;

2) La concurs au participat - cate trei elevi si un profesor/maistru din trei institutii didactice de profil,
inclusiv: (CEVVC), I.P. “Scoala Profesionala din Leova” (SPL) si I.P. “Scoala Profesionala din Nisporeni”

(SPN). Alti participanti la concurs cu functii de organizare si jurizare — cca 7 persoane.:

3) Concursul are drept obiective: dezvoltarea cunostintelor teoretice si formarea deprinderilor practice
a viitorilor specialisti in domeniul viticulturii; promovarea profesiilor/specialitatilor cu profil agricol si
viticol; sporirea atractivitatii si accesului la invatamantul profesional tehnic; dezvoltarea creativitatii si
promovarea lucrului in echipa; perfectionarea maiestriei profesionale si sporirea atractivitatii profesiilor
/specialitatilor din domeniul viticol; dezvoltarea competentelor ce tin de valorificarea propriului potential;
eficientizarea activitatii profesorilor in sporirea calitatii instruirii elevilor;

4) Concursul a fost organizat in doua etape: etapa | — evaluarea teoretica (capitolul ,,Taiatul si formarea
vitei-de-vie”) ; etapa Il - evaluarea practica (taiatul butucilor de vita-de-vie pe rod, conform formei Cordon
Cazenave);

5) Conform evaluarii generale, primele trei locuri au fost ocupate de catre elevii Scolii Profesionale
Leova.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionala si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.

Actiune realizata in 28 iulie 2025:

1) ONVV a organizat un seminar/atelier national la tema “Bunele practici in viticultura din Republica
Moldova”“ |a care au participat 34 persoane din cadrul a 25 entitati economice din sectorul vitivinicol.

2) Tn cadrul activitatii, lectorii (= dr. Vladimir Corobca, Specialist principal in viticulturd, ONVV:
Constantin Sibov, Presedinte al CC “Tomai Vinex” SRL ) au informat participantii despre:

2.1) formele de butuc Cordon Royat spiraliform (cu 1 etaj de sdrme) si Cordon Royat cu cresterea
verticala a lastarilor (cu 4 etaje de sdrma) — au fost expuse plusurile si minusurile;

2.2) chestiunile privind lucrarea solului in vii, inclusiv utilizarea mazarii de iarna ca cultura de
acoperire a solului si utilizarea fertilizantilor, inclusiv a fertilizantilor organici lichizi, produsi in conditiile
vinariei; masinile agricole pentru lucrarea solului, semanatul si tavalugitul mazarii, administrare
fertilizanti etc;

2.3) tehnologia producerii fertilizantilor organici lichizi - din deseurile din sectorul vitivinicol;

2.4) elemente tehnologice utilizate in viticultura RM = sustenabilitate in conditii de schimbare climat;

2.5) situatie si perspective, inclusiv conditii meteo, suprafete, sortiment, costuri, subventionare etc.

7o) Armor 21 ?
&) 2025,07,2344:25




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionala si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.

Actiune realizata in 02...07 noiembrie 2025:

1) ONVV, in 02...07.11.2025, a organizat o vizita de studiu in Italia cu tema “Bunele practici italiene
aplicate in viticultura® la care au participat 16 persoane din cadrul a 16 entitati economice din sectorul
vitivinicol.

2) Vizita a durat 6 zile, in cadrul carora au fost vizitate 11 entitati economice din Italia, in cadrul carora
au avut loc discutii, schimb de opinii, preluare de bune practici, intelegeri contractuale prealabile etc;

3) Au fost vizitate urmatoarele entitati economice:

- SCOVA IMPIANTI S.r.l. = producator de sisteme/echipamente pentru irigarea plantatiilor viticole;
- VIVAI COOPERATIVI PADERNONE = producator de material saditor viticol;

- BERTI MACCHINE AGRICOLE S.p.A. = producator de masini agricole pentru plantatii viticole;
- Vinaria TOBLINO S.c.a. = tehnologii in viticultura, utilizare produse biologice Special Agri;

- Crama MEZZACORONA = tehnologii in viticultura;

- PRESTIL S.r.l. = producator de materiale pentru sisteme de suport pentru plantatii viticole;

- ALMALANA S.r.l. = producator de ingrasaminte peletate biologice;

- Crama PITARS = degustare / tehnologii in viticultura si vinificatie;

- BMS Micro-Nutrients NV = tehnologii in viticultura din regiunea Treviso, zona Prosecco;

- VIVAI COOPERATIVI RAUSCEDO = producator de material saditor viticol;

- Expozitia de Viticultura/Vinificatie din Fiera di Pordenone = tehnologii moderne in viticulturd/vinificatie.
4) Toti participantii au intrat in posesia multiplelor materiale informationale.
5) Nivelul de satisfactie al participantilor, determinat din chestionarele de evaluare - 97%.
6) Toi participantii si-au luat obligatia de a disemina informatia dobandita in cadrul asociatiilor.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionala si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.

Actiune realizata in 17...21 noiembrie 2025:
1) ONVV, in 17...21.11.2025, a organizat un atelier de lucru/scolarizare cu tema — ,,Protectia vitei-de-
vie cu ajutorul modelelor de boli si daunatori pe platforma FieldClimate”, in cadrul proiectului ONVV

,Struguri de calitate/BIO”, finantat prin proiectul GIZ;
2) Atelierul de lucru a durat 5 zile, in cadrul carora au fost organizate cate doua sesiuni/zi, online;
3) Formatorul in cadrul scolarizarii a fost dl Sergiu Smocinschi, reprezentant al firmei “BIOSFERA”

SRL.

4) La atelierul de lucru nominalizat au participat 23 persoane = administratori ai LD-ONVV, care au
fost divizati in 10 grupuri, cate 2 persoane in fiecare grup;

5) Fiecare grup de participanti a fost familiarizat cu partea teoretica si partea practica a temei puse
in discutie, pe parcursul a 3 ore pe zi, inclusiv partea: teoretica — 1,5 ore; practica — 1,5 ore;

6) In discutie au fost puse urmatoarele chestiuni:

- Principalele boli si daunatori ale vitei-de-vie si biologia succinta a acestora;

- Platforma "’FieldClimate’’ — citirea si interpretarea datelor acesteia;

- Luarea deciziilor privind protectia vitei-de-vie 1n baza instrumentelor digitale/platforma
"FieldClimate” = meteostatie locala + Soft “Pronoza meteo pentru 14 zile” + Soft “Riscul la bolile
si daunatorii vitei-de-vie”.

7) Tuturor participantilor la scolarizarea nominalizata li s-au distribuit materialele difuzate in cadrul
acesteia — prezentarea PP si Raportul la tema nominalizata.
8) Nivelul de satisfactie al participantilor, determinat din chestionarele de evaluare - 95%.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionala si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.
Actiune realizata in 26...27 noiembrie 2025:

1) ONVV, in 26...27.11.2025, a organizat un atelier de lucru/scolarizare cu tema — ,, Instrumente digitale
pentru viticultura - FieldClimate si statile meteo METOS”, in cadrul proiectului ONVV ,Struguri de

calitate/BIO”, finantat prin proiectul GIZ;

2) Atelierul de lucru a durat 2 zile, cu participare fizica, inclusiv: 1 zile — teorie; 1 zile — practica;

3) Formatorul in cadrul scolarizarii a fost dl Marcus Wallner, expert Pessl Instruments GmbH, Austria;

4) La atelierul de lucru nominalizat au participat 25 persoane = administratori ai 20 LD-ONVV si
specialisti-viticultori care poseda meteostatii IMetos;

5) Participantii au fost familiarizat cu partea teoretica si partea practica a temei puse in discutie, pe
parcursul a doua zile, inclusiv partea: teoretica — 6,0 ore; practica — 6,0 ore;

6) In discutie au fost puse urmatoarele chestiuni:

- Prezentare generala Pessl Instruments si solutii digitale pentru agricultura;

- Navigare, functionalitati si utilizarea zilnica a platformei;

- Cum datele meteo si de sol imbunatatesc managementul fermelor si luarea deciziilor;

- Exemple practice privind utilizarea solutiilor METOS pentru protectia culturilor, irigare si protectia
impotriva ingheturilor;

- Monitorizarea conditiilor solului si gestionarea eficienta a irigatiei;

- Lucru practic in platforma FieldClimate: analiza si raportarea datelor,

- Utilizarea modelelor, alertelor si instrumentelor de suport decizional.
7) Tuturor participantilor la scolarizarea nominalizata li s-au distribuit materialele difuzate in cadrul
acesteia — prezentarea PP si Raportul la tema nominalizata.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA / VITI

Statut: pentru implementare institutionala si in colaborare cu experti de profil si conform bugetului
aprobat, anual, de catre CC al ONVV.

A
ctiune realizata in 28 noiembrie 2025:

1) ONVV, in 28.11.2025, a organizat o conferintd nationalda cu tema — ,Bunele practici in domeniul
digitalizarii sectorului vitivinicol”, Tn cadrul proiectului ONVV ,Struguri de calitate/BIO”, finantat prin
proiectul GIZ;

2) Conferinta a fost deschisa, prin cuvantul de salut, de catre dl Stefan IAMANDI (Director ONVV) si dna
Tatiana BILBA (Coordonator national GIZ);

3) Raportori in cadrul conferintei au fost dl Vladimir COROBCA (Specialist principal in viticulturd, ONVV)
dl Marckus WALLNER (Expert, Pessl Instruments, Austria) si dl Pietro FRANCESCHI (Expert, Trento, Italia);

4) La conferinta nominalizata au participat 46 persoane = administratori ai entitatilor economice si
specialisti in viticultura din cadrul Filierei Vitivinicole;

5) In discutie au fost puse urmatoarele chestiuni:

......

viticultura durabila si marketing strategic;
- Instrumente digitale pentru viticultura - FieldClimate si statiile meteo METOS;
- Senzori, drone si sateliti - instrumente pentru caracterizarea podgoriilor.

6) Tuturor participantilor la conferinta nominalizata li s-au distribuit prezentarile PP, difuzate in cadrul
acesteia.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA

CONFERINTA VITIVINICOLA, editia a IX

Denumire activitate: Conferinta national3, editia 1X, cu tema , Anul vitivinicol 2024: | @ﬁéﬁﬁé& es’
evaluari, rezultate si perspective”. :E.. o
Data desfasurarii: 11 aprilie 2025

Locul desfasurarii: Sala polivalenta, Institutul muncii, str. Zimbrului 10, Rascani,
Chisinau

16-22JUNg 202
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: A CONFERINTA NA]'IONAL;\ A INDUSTRIEI VITIVINICOLE
s 11 aprilie 2025

Participanti: 94 reprezentanti ai intreprinderilor vinicole, sefi de producere, tehnologi,
specialisti din laboratoarele de producere, specialisti marketing, reprezentanti proiect
PCRR, ANSA, reprezentanti a IP CNSAPSA, IP INCAAMYV, UTM, CEVVC etc.
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Scopul evenimentului: Familiarizarea cu conjunctura vitivinicola pentru anul 2024;
pietile tinta pentru produsele vitivinicole moldovenesti; comert international,
evaluarea anului vitivinicol 2023-2024, Comportamentul consumatorului din R.
Moldova, alinierea legislatiei nationale la legislatia europeana, adaptare la schimbarile
climatice in viticultura etc.

Nota: Toti participantii, inclusiv cei conectati online, care au prezentat catre ONVV
Chestionarul de evaluare a evenimentului completat — au primit toate materialele
difuzate in cadrul activitatii date.

https://oiv2025.md/




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA

Denumire activitate: atelier de lucru in format de degustare si analiza profunda a calitatii, dedicata
distilatelor de vin si rachiului de vin cu Indicatie Geografica DIVIN, organizat de catre Oficiul National al Viei
si Vinului la initiativa Asociatiei Producatorilor de Divin si Brandy de Moldova.

Data desfasurarii: 20 mai 2025
Locul desfasurarii: Universitatea Tehnica a Moldovei, Laboratorul de microvinificatie

Participanti: 22 reprezentanti ai producatorilor de bauturi spirtoase pe baza de vin, sefi de producere,
tehnologi, specialisti din laboratoarele de producere, specialisti UTM

Scopul evenimentului: Determinarea calitatii distilatelor de vin produse din vinuri materie prima, recolta
2024 si aprecierea calitatii distilatelor cu I1G aflate la maturare cu varsta 1 — 3 ani, calitatea rachiului de vin
cu IG Divin, varsta 5 ani

Rezultate/constatari/recomandari:

Atelierul a oferit o platforma valoroasa de comunicare intre producatorii de Divin, permitand abordarea
unor aspecte esentiale din sector — de la cerinte legale pana la procese tehnologice cu impact major
asupra calitatii produsului. Cu aceasta ocazie, au fost prezentate spre degustare 35 de mostre, dintre care
29 de distilate de vin destinate producerii Divinului si 6 mostre de rachiu de vin cu Indicatie Geografica
,Divin”, cu o vechime de 5 ani.

Analiza calitativa a distilatelor a evidentiat importanta unor factori esentiali care influenteaza calitatea
produsului final, precum: soiul de struguri, metoda de distilare, stilul produsului si dezvoltarea continua a
acestora.

Informatiile acumulate in cadrul atelierului sunt valoroase pentru membrii APDBM, oferind suport in:
imbunatatirea calitatii produselor fabricate, optimizarea proceselor de producere, identificarea de noi
solutii pentru asigurarea continuitatii, dezvoltarea durabila a sectorului si consolidarea unei imagini
pozitive si progresive a rachiului de vin cu IG Divin.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA

Instruirea expertilor OC din cadrul Centrului National Sanatatea Animalelor, Plantelor si Siguranta Alimentelor
cu privire la verificarea anuala a producatorilor de struguri si produse vitivinicole cu IGP/DOP

**Denumire activitate: instruirea expertilor IP CNSAPSA responsabili de controlul extern la verificarea corespunderii CS a
materiei prime (strugurii) si a produselor vitivinicole cu IGP/DOP

“*Perioada: 18 iulie 2025

+*»Locul desfasurarii: strada Grenoble 128 U, Chitindu

*»Formatori: Elizaveta Breahna, Specialista principal3, vinificatie ONVV
Dr. Vladimir Corobca, Specialist principal, viticultura ONVV

Scopul evenimentului: Rezultate/constatari/recomandari:

Instruirea expertilor IP CNSAPSA responsabili de controlul extern la verificarea corespunderii CS a materiei prime
(strugurii) si a produselor vitivinicole cu IGP/DOP

Angajatii Organismului de Certificare a Produselor Vitivinicole cu Indicatie Geografica Protejata (IGP) si Denumire
de Origine Protejata (DOP), abilitati cu functii de verificare a respectarii caietelor de sarcini (CS), au participat la un
curs specializat de instruire.

Programul de instruire a inclus teme esentiale pentru asigurarea unui control extern eficient, printre care:
Particularitatile cultivarii strugurilor destinati producerii vinurilor cu IGP/DOP;

Etapele organizarii procesului de fabricare a produselor vitivinicole cu IGP/DOP;

Cadrul legislativ si normativ al Republicii Moldova si al Uniunii Europene privind producerea vinurilor cu IGP/DOP;
Mecanismele de trasabilitate in procesul de producere a vinurilor cu IGP/DOP;

Cerintele tehnice si documentare pentru verificarea corespunderii cu caietele de sarcini.

La instruire au participat 10 experti, care au sustinut cu succes testele de evaluare a cunostintelor si au obtinut
certificate de participare, atestand astfel competenta lor in realizarea controlului extern al conformitatii produselor
vitivinicole cu Indicatii Geografice si Denumiri de Origine Protejate.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA

Scopul vizitei:

Consolidarea cunostintelor privind practicile locale de producere a bauturilor spirtoase pe baza de
vin, cadrul legislativ si reglementarile din sector, precum si realizarea unui schimb de experienta
intre specialistii din domeniu.

Perioada desfasurarii:
16—20 decembrie 2025

Locul desfasurarii: Armenia

Participanti:

Reprezentanti ai Ministerului Agriculturii si Industriei Alimentare, IP Oficiul National al Viei si Vinului,
Asociatia Producatorilor de Divin si Brandy, precum si ai unor entitati economice din sectorul
vitivinicol: Vinaria Bardar SA, ,,Aroma” SA, SRL ,,Euro Alco”, Vinaria Ungheni si SRL ,Distileria
Bulboaca”.

Tn perioada 16—20 decembrie 2025, IP Oficiul National al Viei si Vinului, in colaborare cu Asociatia
Producatorilor de Divin si Brandy din Republica Moldova, a organizat o vizita de studiu in Armenia,
dedicata schimbului de experienta in domeniul producerii distilatelor de vin si a coniacurilor.

Pe parcursul vizitei, delegatia a efectuat vizite la 9 vinarii, unde s-a familiarizat cu tehnologiile
moderne si practicile traditionale de producere a vinului, vinului spumant, coniacului si a altor
bauturi spirtoase obtinute pe baza de vin, fructe si pomusoare.

Traditiile viticole ale Armeniei, cu o istorie de peste 6.100 de ani, alaturi de cultura bogata si
patrimoniul istoric impresionant, se imbina armonios cu oportunitatile moderne de dezvoltare a
viticulturii si vinificatiei.

Vizita a facilitat un schimb valoros de experienta intre producatorii din Republica Moldova si
omologii lor din Armenia, contribuind la consolidarea cooperarii bilaterale si la dezvoltarea durabila
a sectorului vitivinicol.




@N\“ ACADEMIA VITIVINICOLA

Concurs de autorizare a degustatorilor
Data desfasurarii: 24 decembrie 2025

Locul desfasurarii: Chisinau, UTM, aula nr. 120, sala de microvinificatie, laboratotul de
microvinificatie

Participanti: 17 experti degustatori

Scopul evenimentului: Autorizarea degustatorilor, care participa in comisii de evaluare a
calitatilor organoleptice ale vinurilor cu denumire de origine protejata si a vinurilor cu
indicatie geografica protejata locale si de import, inainte de plasarea pe piata.
Autorizarea degustatorilor se realizeaza de catre ONVV prin concurs organizat, la
necesitate, de doua ori pe an. Concursul include sustinerea unei testari tematice —
proba scrisa si proba practica. Proba scrisa consta din 22 de intrebari (40 puncte), iar
proba practica — din aprecierea organoleptica a 10 mostre de produse vitivinicole.
Pentru a sustine concursul de autorizare a degustatorilor, candidatii trebuie sa obtina
cel putin 60 % din punctajul fiecarei probe.

Probele sunt elaborate de catre o Comisie de Concurs, in numar de 5 persoane, care fsi
desfasoara activitatea in baza unui Regulament aprobat de ONVV.

Rezultate: Tn urma evaludrii probei scrise si probei practice din 17 participanti au
sustinut cu succes examenul 8 participanti care au primit calificarea de degustator
autorizat.




CRESTEREA COMPETITIVITATII FILIEREI VITIVINICOLE
ONWN

Proiect: Amonte — aval - Atelier de lucru dedicat vinurilor cu IGP / DOP

Degustari regionale vinuri produse din struguri recolta 2024

IGP STEFAN VODA IGP VALUL LUI TRAIAN IGP CODRU
(14.02.2025) (21.02.2025) (28.02.2025)

41 mostre 84 mostre 84 mostre

7 producatori 23 producatori 19 producatori

30 degustatori 37 degustatori 53 degustatori



| CRESTEREA COMPETITIVITATII FILIEREI VITIVINICOLE
ONWN

Proiect: Amonte — aval - Atelier de lucru dedicat rachiului de vin cu Indicatie Geografica DIVIN

Scopul : Evaluarea calitatii rachiului de vin cu Indicatie Geografica DIVIN, dupa plasarea pe piata
Data desfasurarii: 31 octombrie 2025
Locul desfasurarii: Sala nr.6, Institutul muncii, str. Zimbrului 10, sectorul Rascani, Chisinau

Participanti: Administratori ai intreprinderilor producatoare de distilate, sefi de producere, tehnologi,
specialisti din laboratoarele de producere, specialisti marketing, reprezentanti ANSA, reprezentanti a
IP CNSAPSA, UTM , total 35 persoane.

Evenimentul a fost organizat in conformitate cu Planul de activitate ONVV, proiectul Amonte — Aval
(monitorizarea calitatii produselor vitivinicole pana si dupa plasarea pe piata).

Pentru degustare, toate mostrele de rachiu de vin cu IG Divin au fost achizitionate din retelele de
comercializare. Tn total, au fost evaluate 29 de mostre de Divin, cu varsta de maturare cuprinsa intre 3
si 12 ani. Degustarea s-a desfasurat intr-un format inchis, la finele degustatiei mostrele de Divin la
cererea producatorilor au fost descoperite.

ONVV adreseaza sincere multumiri tuturor participantilor la atelierul de degustare si multumiri aparte
producatorilor pentru calitatea impecabila a divinurilor.

Informatiile obtinute in cadrul atelierului vor contribui la optimizarea proceselor de productie,
dezvoltarea durabila a sectorului si consolidarea imaginii pozitive a Divinului moldovenesc pe pietele
nationale si internationale.
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BUGETUL VENITURI

VENITURILE APROBATE 2025
52.2 MLN LEI

Contributii sector Bugetul de Stat;

; 23.5 min.lei 28.7 min.lei

45% 1373

B Contributii sector W Bugetul de Stat

APROBAT si EXECUTAT anul 2025

VENITURILE EXECUTATE 2025
55,4 MLN MDL
EXECUTAT 106%

Contributii
Sector; 25.6 Bugetul de Stat;

min.lei 24.7 min.lei
46% ! 45%

Alte Venituri;
5.1 min.lei
9%

B Contributii Sector ~ m Bugetul de Stat  m Alte Venituri



Nivelul executarii Veniturilor pe surse de formare a FVV

Contributii

obligatorii Contributia bugetului
Sector vitivinicol de stat

Aprobat 23,5 min.lei
Executat 25,6 min.lei

Aprobat 28,7 min.lei
Executat 24,7 min.lei

109% 86%

% N\“ OFICIUL NATIONAL
AL VIEI'SI VINULUI



BUGETUL CHELTUIELI APROBAT si EXECUTAT 2025

BUGET APROBAT CHELTUIELI 2025 BUGET EXECUTAT CHELTUIELI
52.2 MLN LEI 2025 55,5 MLN LEI

EXECUTAT 106%

_ Marketing; 40.7
Marketing; 37.3 ) min.lei

min.lei Dezvoltarea sectorului 73%
71% vitivinicol 3.5 min lei Dezvoltarea sectorului
J% vitivinicol; 3.3 min lei
‘\‘777’*77, 7761%7
|

Administrativ 11.4
min.lei
22%

Administrativ 11.1
min.lei
20%
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Nivelul executarii Bugetului de Cheltuieli pe Directii




E
35
0Z
$>
X7
O wl
o>
>
F

Nivelul executarii Bugetului de Cheltuieli pe ani

2019
2020

2022
2023

2025

Realizat Planificat
min.lei min.lei
49,9 min.lei 75,2 min.lei
18,4 min.lei 28,2 min.lei
16,6 min.lei 34,6 min.lei
35,4 min.lei 43,0 min.lei
39,4 min.lei 40,9 min.lei
45,8 min.lei 50,5 min.lei
(+16vs2023) | (+ vs 2023)
55,5 min.lei 52,2 min.lei
(+21vs2024) | (+ vs 2024)




Proceduri de achizitii publice demarate in perioada 01 ianuarie — 31 decembrie 2025

achizitii

publice si private

Total proceduri negociate

10 7 022 760,20
Total licitatii publice 19 15 931 507,67
Total contracte de mica valoare 216 18 406 789,84
Total cereri oferte de preturi 1 359 000

% N\“ OFICIUL NATIONAL
AL VIEI SI VINULUI

TOTAL ACHIZITII 2024

Total contracte de
mica valoare
44%

Total cereri oferte
_id,e, preturi

1%

Total proceduri
negociate

(V)
Total licitatii g

publice
38%



@N\V CADRUL JURIDIC DE REGLEMENTARE

Statut: Implementat anual, dupa caz, din initiativa proprie, solicitare =
sector, MAIA, autoritatilor centrale abilitate etc.

Scopul: Crearea de conditii atractive de activitati economice pentru toti
reprezentantii Filierei Vitivinicole.

Actiuni realizate:

Legea PSPA 2026/2030 MAIA elaborare + 4 sedinte prezentare date, redactare text = lunile 1-2, anul 2025

CS DOP Romanesti MAIA avizare =1 ori propuneri ameliorare, redactare etc

HG 589/2023 MAIA avizare =1 ori propuneri ameliorare, redactare text etc

Legea 57/2006/viei si vin MAIA avizare =1 ori propuneri ameliorare, redactare text, proiect 0,5 ha
etc

Legea 209/2016 / deseurile... MAIA avizare/1 ori+2 sedinte propuneri ameliorare, redactare text etc

HG 356/2015 + HG 741/2017 MAIA avizare propuneri ameliorare p-u sectorul vitivinicol etc



@N\“ CADRUL JURIDIC DE REGLEMENTARE

Act Adresat Continut
legisl./normativ

RM la UE/capit. 11 MAIA sedine -2 ori simulare capitolul 11. RM / UE

Liste verific. sector ANSA aviz + 2 sed. art. 8, 9 si 10 = mater. saditor, inregist. RVV
Ordinul MF 21/2014 MAIA avizare modificare termen de executare defrisare
Ordin ONVV 01/2025 ONVV nou verificare executare cerinte CS
PNDSVV/2026-2030 MAIA nou+3 sedine  completat cu date 2023-2024, redactare
HG/implem. PSPA MAIA aviz+4 sedinte  elaborare norme, redactare etc

SM sector CS-07 modificare modificare 3 SM pentru sectorul VV



PROCEDURI ADMINISTRATIVE SI JUDICIARE 2025

@N\“ OFICIUL NATIONAL
AL VIEI SI VINULUI



@N\“ Audit intern 1SO 9001:2015 Sistemul de management al calitatii

Denumire activitate: Auditul Sistemului de management al calitatii, ISO 9001:2015

Data desfasurarii: 18 decembrie audit intern
21 decembrie audit extern

Tn perioada de 18 — 21 noiembrie noiembrie, in cadrul IP Oficiul National al Viei si
Vinului s-a desfasurat auditul intern si audit extern, cu privire |la atestarea
implementarii si mentinerii Sistemului de Management al Calitatii ISO 9001:2015,

de catre auditorul sef Oxana Tutunaru si Organismul de certificare international TUV
Austria.

Tn urma misiunii demarate in cadrul ONVV, evaluatorii au apreciat faptul, c3
Sistemul de Management al Calitatii este bine organizat, eficient si lucrativ. Nu au

fost depistate neconformitati.
Certificatul ISO 9001: 2015 se bazeaza pe principii ale sistemului de management al AUSTRIA

calitatii, care includ orientarea spre beneficiar, angajamentul managementului de
varf spre imbogatirea continua a satisfactiei beneficiarilor si partilor interesate.

CERTIFIED

. . re o . . . EN ISO 9001
Auditul de certificare ISO 9001:2015 se bazeaza integral pe cerintele precise de Certificate No. 20100243018644

calitate ale standardului ISO 9001:2015 TUV AUSTRIA GMBH
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